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Presentacion de la iniciativa ‘Fecha de Extincién’

ALDI visibiliza los efectos del cambio
climatico en el cultivo del vino

e La accion se enmarca en la iniciativa ‘Fecha de Extincion’ y busca
sensibilizar a los consumidores sobre cémo condiciones climaticas
adversas pueden contribuir a la desaparicion de alimentos como los
platanos, el café, el cacao, la miel o productos como el vino

e El aumento de las temperaturas y las condiciones climatolégicas adversas
de los ultimos afos estan dificultando el proceso de cultivo y recoleccién
de lauvay, en consecuencia, estadn generando un impacto directo sobre la
elaboracién del vino, que podria desaparecer como lo conocemos hoy a
partir de 2068

e De la mano de uno de sus proveedores de vino mas longevo, Bodegas
Avelino Vegas (Castillay Le6n), y con lapresencia de ‘Sustainable Wineries
for Climate Protection’, el certificado de sostenibilidad impulsado por la
Federacion Espafiola del Vino, se han apuntado algunas medidas para que
la produccidon del vino sea sostenible y evitar su desaparicién

e EI 95% de los vinos de ALDI son de origen nacional, el 90% son de marca
propia y cerca del 40% esta certificado, en proceso de certificarse o0 ha
mostrado interés por certificarse medioambientalmente

Sant Cugat del Vallés, 26 de enero de 2023-. El vino tal y como lo conocemos podria
dejar de existir como consecuencia de los efectos adversos del cambio climatico. Con
el objetivo de dar visibilidad a esta circunstancia y concienciar sobre la necesidad de
implementar buenas practicas en el sector, ALDI ha celebrado hoy en Madrid la
presentacion de la iniciativa ‘Fecha de Extincion’. Una accion que pretende
concienciar al sector sobre los efectos adversos que el cambio climético podria provocar
en el cultivo de algunos alimentos tal como los conocemos hoy, como el platano, el café,
el cacao, la miel, o productos como el vino.

De la mano de Bodegas Avelino Vegas, uno de sus proveedores de confianza en
Espafia mas longevos, y con la presencia de un representante de la Federacion
Espafola del Vino, impulsora de la certificacion ‘Sustainable Wineries for Climate
Protection’; la compafiia ha presentado esta iniciativa y ha detallado como estan
trabajando desde ALDI y en colaboracion con sus proveedores, para mitigar los efectos
del cambio climéatico en el cultivo de los alimentos, y cémo puede el sector y la sociedad
aunar esfuerzos para reducir el impacto en el entorno, en beneficio del planeta.

El Director de Calidad y RSC de ALDI Espafia, Eduardo Mas, ha subrayado que
“‘entendemos la responsabilidad como un valor transversal presente en todo lo que
hacemos y tenemos el objetivo de hacer mas sostenible nuestro impacto y el de toda la
cadena de valor. En ALDI ponemos al cliente en el centro de nuestra actividad y, por lo
tanto, también asumimos la responsabilidad de sensibilizarlo mediante el ejemplo. Lo
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que hacemos tiene un impacto sobre el medioambiente, y explicarlo nos ayuda a
impulsar practicas mas respetuosas con el planeta”, ha afirmado.

Durante su intervencion, ha explicado que la relacién con los proveedores es una de las
claves en la estrategia de sostenibilidad de la compafiia. “Establecemos relaciones de
confianza con proveedores nacionales que cumplen con los estandares de
sostenibilidad y con los que compartimos una misma vision sobre la calidad del producto
y sobre el cuidado en los procesos de cultivo y de elaboracion para que sean
respetuosos con el entorno”.

Con el fin de contribuir a mitigar la fecha de extincién del vino, ALDI tiene un
compromiso con proveedores nacionales y cultivos sostenibles. El 95% de la
bodega de vinos de ALDI es de origen nacional, concretamente, cuenta con unas 75
referencias de vinos espafioles en sus lineales, el 90% de los cuales son de marca
propia. Ademas, cerca del 40% del surtido de vinos esta certificado, en proceso de
certificarse o el proveedor ha mostrado interés por ‘Sustainable Wineries for Climate
Protection’ u otras certificaciones medioambientales.

El vino como lo conocemos hoy podria desaparecer en 2068

El cambio climéatico esta provocando un importante aumento de las temperaturas y que
las sequias se alarguen, con lo que algunas variedades de uva estan en riesgo. Esta
circunstancia esta alterando el calendario de la vendimia, hasta el punto de que las
cosechas se han adelantado una media de 13 dias en todo el mundo desde 1988
(Estudio de European Geosciences Union) y se estima que las zonas de mayor potencia
vinicola pasaran de representar un 47% a un 36% del territorio en 2050.

Con estas circunstancias en mente, el sector vitivinicola lleva afios trabajando para
adaptar su actividad a los nuevos retos climaticos para asegurar su viabilidad a largo
plazo. En este sentido, Fernando Vegas, Director General de Bodegas Avelino
Vegas, ha puesto de manifiesto que, en su negocio, “la solucion a los desafios climaticos
pasa, ante todo, por el respeto al entorno, la conservacion de nuestras variedades
autéctonas y el control de las emisiones dentro del proceso productivo” y ha apuntado
que “la extremada sensibilidad de la vifia a los cambios de temperatura, junto con la
conservacion de los suelos, son los mayores retos que debera afrontar la industria
espanola del vino en los préximos anos”.

En este sentido, ha indicado que el traslado de las zonas de cultivo hacia otras
ubicaciones mas altas y frescas, el estudio de adaptacion de diferentes variedades o el
cambio de los sistemas de cultivo son algunas de las soluciones que ha puesto en
practica Avelino Vegas ante el aumento constante de las temperaturas y el riesgo de
sequia en los vifiedos.

Por su parte, Trinidad Marquez, Responsable Técnica y de Medio Ambiente de la
Federacion Espafiola del Vino, entidad impulsora del certificado de sostenibilidad
Sustainable Wineries for Climate Protection’ (SWfCP), ha manifestado que el gran
esfuerzo que el sector vitivinicola lleva afios haciendo para adaptarse y mitigar los
efectos del cambio climéatico. “Desde la FEV, apoyamos y acompafiamos este proceso
a través de este certificado, que desde 2023 evalla, ademas de criterios
medioambientales, criterios de sostenibilidad social, econémica y de gobernanza. Por lo
tanto, acredita que las bodegas certificadas son sostenibles en un sentido integral”.
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Campafia de sensibilizacion y trabajo conjunto con el consumidor

Con esta campafia, ALDI da impulso a su compromiso con la sostenibilidad, que
ird desarrollando con numerosas acciones a lo largo de 2023. Este compromiso se
orienta a impulsar la conciencia sobre los procesos necesarios para minimizar su
impacto ambiental y promover el cambio en el sector hacia practicas mas sostenibles.

Paralelamente, busca reforzar la importancia de trabajar en conjunto con el consumidor.
Para ello, se comunicaran mensajes especificos sobre la campafa ‘Fecha de
Extincion’ en todos los puntos de contacto de ALDI con el cliente, tanto en los mas de
390 supermercados que tiene en Espafia como en otros canales de publicidad y difusion
en medios propios. Estos mensajes, ademas de informar sobre los riesgos de
desaparicion de estos alimentos, incluirdn consejos y pequefios y grandes gestos que
la ciudadania puede hacer en su dia a dia para contribuir a mitigar los efectos del cambio
climético.

Sobre ALDI

ALDI es una de las principales cadenas de supermercados de Espafia, con un modelo de negocio basado
en el descuento. La entrada de ALDI en el mercado espariol se produjo en 2002 y actualmente cuenta con
mas de 390 tiendas y mas de 6.600 empleados. ALDI orienta su actividad en ofrecer productos de alta
calidad al mejor precio, que obtiene comprando a los mejores proveedores locales, estatales e
internacionales y mediante sus marcas propias, que representan el 86% de su surtido y cuyos estandares
permiten mantener la mejor relacion calidad — precio en sus productos.

El grupo de empresas ALDI Nord es una de las cadenas de alimentacion mas importantes del mundo. El
discounter centra todos sus esfuerzos en ofrecer productos basicos de calidad al mejor precio a clientes de
ocho paises europeos. La clave del éxito continuado de ALDI Nord Group son sus mas de 86.000
colaboradores y colaboradoras de Bélgica, Francia, Alemania, Luxemburgo, Paises Bajos, Polonia, Portugal
y Espafia.

Para mas informaciéon: www.aldi.es

Contacto para medios de comunicacion:

Oriol Luque — 932 172 217 - aldi@llorenteycuenca.com
Clara Lopez — 932 172 217 - aldi@llorenteycuenca.com
Marta Santacreu — 932 172 217 - aldi@llorenteycuenca.com
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