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ALDI abrira su primer supermercado en
Melilla durante 2023

e Lacadenadesupermercados llevavarios afios inmersa en un ambicioso plan
de expansion en Esparia por el que cerrara 2022 con cerca de las 400 tiendas
en Espafia

e En 2021 lleg6 por primera vez a Galicia, y en 2022 ha inaugurado en las Islas
Canarias y, pré6ximamente, en Asturias

e ALDI, con su opcion de compra basada en el descuento, quiere posicionarse
entre los y las melillenses como una opcién de compra sencilla con
productos de calidad a precios bajos

e Lacompafiiahaactuado como digue de contencidn ante la subida de precios
generalizada, conteniendo el incremento por debajo del promedio de la
distribucién

Melilla, 7 de octubre de 2022-. ALDI amplia su presencia en Espafia y anuncia que en 2023
abrira su primer supermercado en Melilla. La compafiia, que tiene previsto cerrar 2022 con
cerca de 400 supermercados en el pais, lleva varios afios inmersa en un ambicioso plan de
expansion por el que tiene previsto cerrar 2022 con cerca de 50 nuevos establecimientos, un
ritmo de aperturas similar al de los Ultimos afios.

La cadena de supermercados, que esté actualmente en fase inicial de construccién de su nuevo
establecimiento en la ciudad de Melilla, lleva afios trabajando para ampliar su presencia en
Espafia de forma sostenida, acercandose cada vez mas a sus clientes. Si en 2021 ALDI llegaba
por primera vez a Galicia, con la apertura de una tienda en Santiago de Compostela, en 2022
ha iniciado operaciones en las Islas Canarias, donde ya cuenta con 8 supermercados, Yy
préximamente inaugurara su primer establecimiento en Asturias, concretamente, en Gijon.

Opcion de compra asequible y sencilla

ALDI, con una opcion de compra basada en el descuento, ofrece en sus tiendas un surtido de
cerca de 2.000 productos de calidad a precios bajos, con el 86% de los articulos de marca
propia y todo lo necesario para realizar una compra completa. Para ello, la cadena confia
en mas de 400 proveedores nacionales para abastecer sus establecimientos y que representan
el 80% de su surtido.

La compafia lleva afios trabajando de forma decidida en Espafia para hacer que la compra sea
lo més sencilla posible para todos y en todas partes, y asi ha ampliado su presencia de una
manera continuada y sostenida en el territorio, conforme ha ido desarrollando y consolidando
su capacidad logistica. El objetivo de ALDI es convertirse en una opcion de compra de
confianza para los ciudadanos y ciudadanas de Melilla para su cesta de la compra habitual,
ofreciendo productos de calidad al precio mas bajo posible.
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Contencion de precios en un contexto de inflacion

El contexto actual tiene un fuerte impacto en el consumidor, que estd mostrando una alta
sensibilidad al precio y mantiene elevadas sus exigencias en lo referente a la calidad y frescura
de los productos. En este contexto, ALDI estd actuando como dique de contencién ante la
subida de precios generalizada, conteniendo el incremento por debajo del promedio de la
distribucién. Segun datos de Kantar Worldpanel, ALDI se situ6 un 2,8% por debajo del 13,7%
incremental del sector en los Gltimos tres meses, sin frescos.

El modelo de negocio de ALDI facilita que el cliente pueda optar por vias de ahorro para afrontar
la inflacién: descuento, con precios bajos en todas las categorias de productos, productos
basicos de calidad y a buenos precios, asi como promociones semanales y una fuerte presencia
de la marca propia. Este modelo esta ganando cada vez méas adeptos en Espafia; actualmente,
son mas de 6 millones de familias espafiolas las que confian en ALDI para su compra habitual,
segun datos de Kantar Worldpanel.

Sobre ALDI

ALDI es una de las principales cadenas de supermercados de Espafia, con un modelo de negocio basado en
el descuento. La entrada de ALDI en el mercado espafiol se produjo en 2002 y actualmente cuenta con 380
tiendas y més de 6.000 empleados. ALDI orienta su actividad en ofrecer productos de alta calidad al mejor
precio, que obtiene comprando a los mejores proveedores locales, estatales e internacionales, y mediante sus
marcas propias, como El Mercado, El Horno, Special, La Tabla, Esselt, Milsani, GutBio, Biocura o Mildeen,
entre otras.

El grupo de empresas ALDI Nord es una de las cadenas de alimentacion méas importantes del mundo. El
discounter centra todos sus esfuerzos en ofrecer productos béasicos de calidad al mejor precio a clientes de
nueve paises europeos. La clave del éxito continuado de ALDI Nord Group son sus mas de 86.000
colaboradores y colaboradoras de Bélgica, Dinamarca, Francia, Alemania, Luxemburgo, Paises Bajos, Polonia,
Portugal y Espafia.

Para mas informacion: www.aldi.es

Contacto para medios de comunicacién:

Oriol Luque — 932 172 217 - aldi@llorenteycuenca.com
Marta Santacreu — 932 172 217 - aldi@llorenteycuenca.com
Clara Lopez — 932 172 217 - aldi@llorenteycuenca.com



http://www.aldi.es/
mailto:aldi@llorenteycuenca.com
mailto:aldi@llorenteycuenca.com
mailto:aldi@llorenteycuenca.com

