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Día Mundial del Ahorro 

 Las familias españolas ahorran cada 

semana gracias a las bajadas de precio 

de ALDI y sus precios siempre bajos 

● El modelo de descuento de ALDI permite ahorrar cerca de 20 euros 
semanales en la cesta de la compra 
 

● La compañía ofrece una compra completa y de calidad con precios 
bajos en todas las categorías 
 

● Más de 7,7 millones de clientes ya confían en ALDI por su 
compromiso con el ahorro y sus productos de calidad 

Sant Cugat del Vallès, 30 de octubre.- El 31 de octubre se celebra el Día 

Mundial del Ahorro, una fecha que recuerda la importancia de planificar y 

gestionar bien el dinero. En ALDI, el ahorro forma parte del día a día. Su modelo 

de descuento permite a las familias ahorrar cerca de 20 euros a la semana, lo 

que supone unos 1.000 euros al año, según cálculos de la compañía basados 

en datos de Worldpanel by Numerator. 

El compromiso de ALDI con el ahorro se aplica a todas las categorías de 

productos. En sus tiendas, los clientes encuentran una compra completa, de 

calidad y a precios bajos. La compañía busca democratizar el acceso a 

productos de calidad, ofreciendo desde alimentos frescos nacionales hasta 

gamas especiales y artículos de temporada. 

Por ejemplo, su línea gourmet Special incluye más de 120 productos por 

menos de 5 euros, con calidad premium a precios bajos. Además, la próxima 

semana ALDI lanzará su colección de juguetes, con más de 70 referencias 

por menos de 9,99 euros, pensadas para disfrutar y ahorrar al mismo tiempo. 

Precios más bajos y ofertas constantes 

ALDI aplica bajadas de precio semanales en su surtido habitual para permitir 

a las familias reducir el gasto en su cesta de la compra. Desde enero, ALDI ha 

reducido el precio de más de 890 productos en todas sus tiendas en España. 
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Estas bajadas incluyen productos frescos, lácteos, panadería, limpieza y cuidado 

personal.  

A lo largo del último año, la compañía también aplicó más de 300 promociones 

y ofertas especiales para que las familias puedan seguir ahorrando en su 

compra diaria. 

Marca propia y producto nacional 

El modelo de ALDI se basa en la marca propia, que representa 9 de cada 10 

productos, y en el origen nacional de la mayoría de sus frescos. Esta 

estrategia permite ofrecer precios ajustados sin perder calidad. Gracias a su 

modelo de descuento y a su apuesta por la calidad, más de 7,7 millones de 

clientes ya confían en ALDI en España. 

En el Día Mundial del Ahorro, la compañía reafirma su compromiso de ofrecer 

precios bajos todos los días y de hacer posible que cada hogar pueda 

ahorrar sin renunciar a una compra completa y de calidad. 

 

 

 

Sobre ALDI 

ALDI es una de las principales cadenas de supermercados de España, con un modelo de negocio basado en 

el descuento. La entrada de ALDI en el mercado español se produjo en 2002 y actualmente cuenta con más 

de 480 tiendas y más de 7.700 empleados. ALDI orienta su actividad en ofrecer productos de alta calidad al 

mejor precio, que obtiene comprando a los mejores proveedores locales, estatales e internacionales y mediante 

sus marcas propias, que representan 9 de cada 10 productos de su surtido y cuyos estándares permiten 

mantener la mejor relación calidad – precio en sus productos. 

 

El grupo de empresas ALDI Nord es una de las cadenas de alimentación más importantes del mundo. El 

discounter centra todos sus esfuerzos en ofrecer productos básicos de calidad al mejor precio a clientes de 

ocho países europeos. La clave del éxito continuado de ALDI Nord Group son sus más de 88.000 trabajadores 

y trabajadoras de Bélgica, Francia, Alemania, Luxemburgo, Países Bajos, Polonia, Portugal y España. 

 
Para más información: www.aldi.es  

 

Contacto para medios de comunicación: 

Laura Morillo / Clara López / Martina Serra 

Teléfono 932 172 217 / aldi@llyc.global   
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