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01. oricenes

El descuento nos pertenece. Somos una de las cadenas de alimentacion y supermer-
cados mas importantes del mundo. Y creadores del descuento.

Nuestra historia se remonta a 1945, cuando los hermanos Theo y Karl Albrecht decidie-
ron encargarse del pequeno negocio de ultramarinos que su familia regentaba desde
1913 en Essen [Alemania). Desde nuestros inicios detrds de aquel mostrador, siempre
nos hemos centrado en lo que consideramos esencial para los clientes: favorecer una
compra sencilla de productos de calidad al mejor precio posible.

Los hermanos Albrecht definieron un modelo de negocio que ofrecia productos de calidad
cubriendo las necesidades basicas de la poblacién con precios bajos. De este modo,
supieron adaptarse a las circunstancias y necesidades del consumidor.

El origen del nombre de la cadena de supermercados es el resultado de la suma de las
primeras silabas de Albrecht y Diskont (descuento). Los hermanos Albrecht fueron los
precursores del concepto descuento y, en Alemania, ALDI es el referente intergenera-
cional de supermercados “discount”.

Durante todos estos anos, ALDI se ha convertido en uno de los principales grupos de
distribucion alimentaria a nivel mundial y una de las principales cadenas de alimen-
tacién de Europa. Desde los afios 70, ALDI se gestiona a través dos grandes grupos
empresariales: ALDI Nord y ALDI Std.

En Espana, ALDI pertenece al grupo
ALDI Nord que, actualmente, cuenta
con mas de 5.000 establecimientos en
8 paises y mas de 88.000 trabajadores
y trabajadoras
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ALDI,
m HOY

En Espana abrimos nuestro primer supermercado en 2002 y actualmente ya tenemos mas
de 470 establecimientosy masde 518.000 m?de sala de ventas en Espaia. Nuestra apuesta
en Espana se traduce en la voluntad de satisfacer las necesidades de un consumidor cada
vez mas consciente, riguroso y exigente adquiriendo con nuestros clientes el compromiso
de ofrecer siempre productos de calidad al mejor precio posible.

Uno de nuestros principales activos es la calidad que exigimos en nuestros productos
y que obtenemos gracias a la relacion que establecemos con nuestros proveedores.
Ello nos permite contar en nuestros lineales con productos de calidad a precios bajos que
ofrecemos a través de nuestras marcas propias, un surtido que complementamos con
marcas de fabricante de primer nivel.

Nos concentramos en lo que es esencial: la sencillez, la comodidad y la funcionalidad de
los establecimientos, la elevada autoexigencia a la hora de seleccionar los mejores pro-
veedores y productos, y la formacién de nuestros trabajadores y trabajadoras, para que
podamos ofrecer siempre la mejor experiencia de compra.

Nuestro principal objetivo es seguir trabajando a diario, para hacer que la compra sea lo
mas sencilla posible para todos y en todas partes, al tiempo que seguimos ampliando
nuestra presencia en Espana de una manera continuada y sostenida.

Actualmente, contamos con 7,7 millones de clientes en Espana. En los Ultimos tres anos,
hemos sido la cadena de supermercados con el mayor crecimiento en nimero de clientes
cada ano. Ademas, ya contamos con un equipo de mas de 7,500 colaboradores en el pais,
reafirmando nuestro compromiso de seguir generando empleo estable y de calidad.

A (17

ALDI | Dossierde prensa 5



03. Vatores

Con sencillez, responsabilidad y fiabilidad nos hemos convertido en un referente de la
distribucion alimentaria y hemos consolidado nuestra posicion en el mercado. A través
de estos valores, hemos conseguido la confianza de nuestro equipo, de nuestros clientes
y de los proveedores.

SenC|llez. Nos concentramos en lo que realmente es importante para nosotros:
ofrecer productos de la mejor calidad, al mejor precio y que supongan una innovacion
en términos de consumo para nuestros clientes. Nuestra estructura interna es sencilla,
el surtido de productos es éptimo y las marcas son facilmente reconocibles.

Responsabilidad. Somos responsables de lo que vendemos. Somos cons-

cientes de nuestra responsabilidad con la sociedad y con el medioambiente. Estamos
comprometidos con un modelo de desarrollo sostenible y, por eso, implementamos mejo-
ras continuas en nuestros productos y envases, sistemas de eficiencia energética en nues-
tras tiendas y fomentamos el desarrollo de las personas. En ALDI consideramos la calidad
de nuestros productos como la suma de la seguridad alimentaria, la calidad organoléptica
y nutricional, la sostenibilidad social y medioambiental y el componente ético.

F|ab|l|dad. La relacién con nuestros equipos, clientes, empresas proveedoras vy
comunidades donde operamos, esta basada en la confianza y colaboracién a largo plazo.

Esta relacién honesta y consolidada, nos permite construir juntos y avanzar en nuevos
productos y formatos que hagan la compra sencilla a los consumidores.
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LOS PRECIOS
m BAJOS EN ALDI

ALDI trabaja cada dia con un propdsito claro: ayudar a las familias espanolas a ahorrar en
su compra sin renunciar a la calidad. Su compromiso con los precios bajos estd pensado
para generar un ahorro real en el dia a dia de los hogares.

Como creador del modelo de descuento, ALDI centra su estrategia en la eficiencia. Esto le
permite reducir costes y trasladar ese beneficio directamente al cliente. La marca propia
es una pieza clave en este modelo. Nueve de cada diez productos en ALDI son de marca
propia, lo que permite mantener precios bajos, sobre todo en los productos esenciales
que mas influyen en el presupuesto familiar.

Gracias a este modelo, las familias que hacen su compra habitual en ALDI pueden ahorrar
cercade 1.000 euros al aio. Solo con productos de marca propia, el ahorro puede alcanzar
los 682 euros. En productos frescos, donde ALDI ofrecid en 2024 precios un 12,5 % mas
bajos que la media del sector, el ahorro medio fue de 258 euros.

Este nivel de ahorro es posible gracias a la revision constante de precios. En 2024, ALDI
bajé el precio de mas de 900 productos. Ademas...

o Los fines de semana tenemos mas de 70 ofertas en carne, pescado, fruta, verdura
y articulos tanto de marca propia como de fabricante.

° Se lanzan ofertas semanales como 3x2, tamanos XXL o formatos especiales

o En las aperturas de nuevas tiendas hay promociones especiales durante los
primeros meses.

o Se aplican descuentos del 30 % en productos con fecha de caducidad préoxima, lo

que ademds de ayudar al ahorro de los clientes evita el desperdicio de alimentos.

Con esta forma de trabajar, ALDI se ha convertido en una opcién de confianza para quienes
buscan calidad, ahorro y cercania. De hecho, las familias espafolas ya perciben a ALDI
como una de las dos cadenas mas baratas de Espana.
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05. o™

¢Como garantizamos nuestra calidad? = Loi tcnemos

el compromiso de ofrecer la mayor calidad al mejor precio. Dedicamos muchos recursos
para asegurar que la calidad de nuestros productos cumple con la legislacién vigente
y con los estadndares internos que nos exigimos para ofrecer la mejor opcién de consumo
y compra a nuestros clientes.

Este compromiso es tan firme que llevamos a cabo un gran numero de controles para
comprobar constantemente que nuestros productos estan dentro de los estandares que
exigimos. Por eso, hacemos catas de forma asidua, mantenemos un didlogo abierto
y constante con nuestros proveedores y colaboramos con organizaciones independientes
que analizan las cualidades de nuestro surtido.

Cel'ca de 30-000 Catas al aﬁo- Realizamos mas de 130 catas diarias

con el fin de asegurar la calidad de todos nuestros productos.

Laboratorios independientes. Trabajamos con laboratorios inde-

pendientes de referencia que analizan periddicamente todos nuestros productos, de manera
que se garantice de manera rigurosa el nivel de calidad exigido para cada producto.
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LA CESTA
= DE ALDI

En nuestros supermercados, los clientes de ALDI encuentran un surtido formado por
cerca de 2.000 productos, casi 9 de cada 10 de marca propia, complementado con
productos de marca de fabricante de referencia. Gracias a ello, es posible realizar una
compracompletaysencillaennuestrastiendas. Larelaciénde confianzaylargo plazocon
nuestros mas de 400 proveedores en Espana nos permite ofrecer productos de calidad al
mejorprecio.Actualmente, 8decada 10 productos nuestrosurtidoesde origennacional
y, aho tras ano, trabajamos para fortalecer nuestras relaciones con ellos.

Casi

8 de cada 10 9 de cada 10

productos de
productos marca propia.

del surtido es de
origen nacional.
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PI'OdI.ICtOS fl'eSCOS. A dia de hoy, en ALDI contamos con cerca de 500

productos frescos en nuestros lineales. Alrededor de 200 articulos son de fruta y verdura,
que representan cerca del 40% del total de frescos. La fruta, la verdura, la carne, el
pescado, la charcuteria, el pan fresco y los huevos son de excelente calidad y se compran
a proveedores nacionales de nuestra confianza. Gracias a nuestra estrategia de negocio
basada en el descuento, el desarrollo de nuestra marca propia y la confianza que
establecemos con nuestros proveedores, podemos mantener la frescura a precios bajos,
siempre asegurando la mejor calidad y temporalidad de nuestros frescos.

PI'Odl.ICtOS eCOlog 1€COS. Nuestro compromiso por los productos ecoldgicos

es internacionalmente reconocido por su buena relacién calidad-precio. Actualmente,
contamos con un surtido de mas de 330 productos ecolégicos que se han convertido en
una referencia en el mercado. Todos ellos estan certificados con el sello de la agricultura
ecoldgica de la Unién Europea, que garantiza los estdndares de produccion, elaboracién y
distribucion de la normativa europea para articulos provenientes de la agricultura ecolégica.
Un certificado que aporta seqguridad y tranquilidad al consumidor, y es que 1 de cada 5 de los
tiques de compra en ALDI incluyen, como minimo, un producto ecoldgico.
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PI'OdUCtOS naCIonaleS. Para cubrir las necesidades y las expectativas
de nuestros clientes, durante los Gltimos afios hemos incrementado en mas de un 10%
la compra de productos de origen nacional, para ofrecer un 80% de articulos produ-
cidos y elaborados por proveedores nacionales. ALDI vela por el desarrollo de los pro-
ductores nacionales y establece relaciones a largo plazo con ellos, asegurando siempre
el respeto por toda la cadena de valor y un trabajo conjunto.

PI'OdI.ICtOS Intel'l'laCIOI'laleS. En el contexto actual, marcado por
la globalizacidn y la hiperconexién de los mercados, ALDI trabaja para acercar a sus
clientes todo tipo de productos, sea cual sea su origen. Por ello, en todos nuestros
establecimientos hay una seleccion de productos internacionales, de maxima calidad

y siempre al mejor precio.




07 NUESTRA
= MARCA PROPIA

Las marcas propias de ALDI son una referencia en el mercado, por eso 8 de cada 10
representan el total de las ventas [sin frescos) y casi 9 de cada 10 del total del surtido.
Esto también se refleja en las compras de nuestros supermercados: el 97% de los tickets
en ALDI incluyen al menos un producto de nuestras marcas propias.

Cubren desde alimentacién a productos para el hogar, cosmética, bebidas o detergencia.
El origen nacional y la buena relacion calidad-precio de nuestros productos de marca
propia, son una combinacion de éxito entre nuestros clientes. Afo tras afio, conseguimos
afianzar su confianza mediante una mayor oferta y proximidad de nuestros articulos de
marca propia, cada vez mas presentes en las cestas de la compra de los clientes de ALDI.

Algunas de las marcas que mas éxito tienen entre nuestros clientes son; GutBio, de
productos ecoldgicos, La Tabla para quesosy embutidos; Milsani, nuestra marca de lacteos;
0 Mamia, con productos de puericultura y bebes, entre muchas otras. Como resultado,
desde ALDI hemos logrado contribuir en aproximadamente un 7% al crecimiento en
volumen de la marca propia durante los ultimos tres afios en Espana.
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08, Sy

Desde que llegamos a Espana en 2002, el crecimiento de la compania ha sido gradual
y continuo. Actualmente, tenemos mas de 470 supermercados y mas de 7.500
trabajadores y trabajadoras en toda Espana.

Contamos con 7 plataformas logisticas repartidas por la geografia espafnola para dar
servicio a todas nuestras tiendas. Estdn situadas en Dos Hermanas (Sevilla), Masquefa
(Barcelonal, Pinto (Madrid), San Isidro (Alicante), Agliimes (Gran Canarial, Sagunto (Valencia)
y Miranda de Ebro (Burgos), esta ultima inaugurada en 2024. Desde estas plataformas, se
distribuyen a diario los articulos a todas nuestras tiendas de manera que nuestros clientes
puedan encontrar los productos mas frescos en todos nuestros supermercados.

Espafa es un pais estratégico para el crecimiento de ALDI en Europa. En los ultimos
3 anos, hemos abierto mds de 125 nuevos establecimientos en Espana, con un ritmo de
alrededor de 40 aperturas anuales en 2022, 2023y 2024, y la prevision es seguir aumentando
el nimero de tiendas para estar cada dia mas cerca de nuestros clientes. De hecho, solo
en 2024 inauguramos cerca de 40 nuevos establecimientos por todo el pais, con los que
sumamos mas de 35.500 m? nuevos de superficie.
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Nuestros proveedores. Nos gusta construir relaciones a largo

plazo y de confianza, por lo que buscamos empresas proveedoras que cumplan con los
estdndares de calidad que marca la legislacion vigente y con los estandares de calidad
internos que nos exigimos en ALDI. En muchos casos, trabajamos de la mano de los
proveedores para desarrollar nuestros productos y construir con ellos una colabora-
cion beneficiosa para ambos, siempre velando por el respeto a la cadena de valor.

Para ofrecer buenos productos y garantizar el cumplimiento de los niveles dptimos de
exigencia y cuidado, desde ALDI aseguramos que las materias primas sigan un estandar
de calidad desde su origen hasta que el producto final llega a nuestras tiendas.

Nuestros trabajadores y trabajadoras. auicnes contribu-

yen de manera mas decisiva al éxito de ALDI son todos nuestros trabajadores y trabaja-
doras: nuestros equipos. Con el esfuerzo de todos nuestros trabajadores y trabajadoras
conseguimos ofrecer a diario productos de calidad al mejor precio con una experiencia
de compra agradable, sencilla y satisfactoria. Nuestros trabajadores y trabajadoras re-
presentany se identifican con los valores de la compania y tienen un amplio conocimiento
del surtido de productos.

En ALDI nos importa el bienestar de las personas: de nuestros clientes, de nuestro
equipo y de nuestro entorno. Como compania en pleno crecimiento, siempre hay oportu-
nidades laborales para diferentes perfiles profesionales y oportunidades de desarrollo y
crecimiento profesional para nuestros equipos. Dia tras dia nos reafirmamos en los valores
de empresa que nos definen -la sencillez, la responsabilidad y la fiabilidad - y que compar-
timos todas las personas que formamos parte del equipo ALDI.

= R —
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9_ SOSTENIBILIDAD

La sostenibilidad forma
parte de nuestro compro-
miso con los clientes. Con
este compromiso muy pre-
sente, promovemos inicia-
tivas destinadas a la pre-
servacion de nuestro
entorno y que reduzcan el
impacto directo sobre los
recursos naturales.

Implementamos mejoras
sistematicamente en los
envases de marca propia
para reducir la huella plas-
tica generada, contribuir al
desarrollo de alternativas
mas sostenibles y estable-
cer una economia circular
para los envases.

Gracias al rediseno de los
envases de los productos y
a la eliminacién del plastico
desechable, conseguimos
ahorrar mas de 1.650 tone-
ladas de plastico virgen
desde 2020.

Implementamos medidas para mejorar la eficiencia de nuestras tiendas, en total son:

nuestras tiendas
cuentan con
iluminacion

LED

+260

tiendas

tiendas
equipadas

con domotica

+190

tiendas con
instalaciones

de CO:

con placas
fotovoltaicas

+250

tiendas con puntos
de recarga de
coches eléctricos

e
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CENTROS LO
m DEALDIE

NA

En 2024 abrimos dos nuevos centros logisticos, uno en Sagunto (Valencia) y otro en Miranda de
Ebro (Burgos), con el objetivo de reforzar nuestra capacidad logistica en el pafs.

Estas dos importantes inauguraciones responden a la necesidad de apoyar el crecimiento de ALDI
previsto en las regiones del arco mediterraneo y el norte del pais durante los proximos anos.

El centro logistico de Sagunto da servicio a los supermercados ubicados en las provincias de
Castellon, Valencia, Teruel, norte de Alicante y Baleares; y el de Miranda de Ebro provee
establecimientos de hasta 17 provincias de Castillay Ledn, Galicia, el Pais Vasco, Aragdn, Asturias,
Cantabria, La Rioja y Navarra.

Estos Nuevos centros se sumaron a los que ya tenia ALDI Espafia en Dos Hermanas (Sevilla),
Masquefa (Barcelona), Pinto (Madrid), San Isidro (Alicante] y Agtimes (Gran Canaria).

Plataforma
Logistica de ALDI

en Miranda de Ebro

Barcelona

Plataforma
Logistica de ALDI

Madrid en Masquefa

Plataforma
Logistica de ALDI

en Pinto

Plataforma
Logistica de ALDI

en Sagunto

Valencia

Plataforma
. Logistica de ALDI
Sevilla en San Isidro

Plataforma

Logistica de ALDI
en Dos Hermanas

Gran Canaria

Plataforma
Logistica de ALDI

en Aglimes
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PARA MAS
INFORMACION

aldifdllyc.global









