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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

PROGRAMA CR 2020 - INTERNACIONAL

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos 0DS
Reducdo em 20% do peso total de embalagens de marcas
20% menos material de plastico virgem em embalagens de proprias de plastico virgem no ALDI Nord (excluem-se . et 12.2
P 2 N Novo objetivo. QO 125
marcas proprias até 2025 embalagens para frutas e legumes) - em propocao as vendas -

até ao final de 2025 (o0 mais tardar, ano de referéncia: 2020).

30% de material reciclado em embalagens de marcas prorias  30% de material reciclado em embalagens de marcas
de plastico até 2025 préprias de plastico até 2025 (o mais tardar e em média).

Conversao de todas as embalagens primarias de produtos

recentemente adquiridos no ALDI Nord para materiais certifi-

cados de forma sustentavel (FSC®, PEFC™, rétulo ecoldgico da

UE ou normas comparaveis) ou que contenham mais de 70% de -‘
materiais reciclados, em funcao da disponibilidade até ao final

de 2020. O requisito refere-se a todos produtos de marca prépria

dentro do sortido fixo, produtos sazonais e produtos de acao.

100% das embalagens de marca prépria reutilizaveis,
reciclaveis ou compostaveis em todas as empresas ALDI até
ao final de 2025.

Reducao do peso total do material de embalagem de marca
propria no ALDI Nord (excluindo frutas e produtos horticolas)
em 15% - proporcional as vendas - até ao final de 2025 (ano
base 2020).

Materiais 100% certificados de forma sustentavel e/ou
reciclados para todas as embalagens primarias até ao final
de 2020

Projeto continuo. 70% das embalagens eram
certificadas em 2020.

Embalagens 100% reutilizaveis, reciclaveis, ou compostaveis
até ao final de 2025

CLIENTE & PRODUTO

Projeto continuo. Os sacos de rede ja sao

o Lancamento de redes reutilizaveis para frutas e legumes em : ; 2 12.2
Sacos de rede reutilizaveis para frutas e legumes § . P 9 -‘ vendidos na Alemanha, Dinamarca, Espanha m‘) 125
todas as lojas das empresas ALDI. e Portugal

Descontinuagao de sacos de plastico de utilizacdo Unica

Descontinuacao de sacos de plastico de utilizacdo unica
(excluindo embalagens de servico/sacos ultraleves) até ao
final de 2021

(excluindo embalagens de servico/sacos ultraleves) até ao
final de 2021: para atingir este objetivo, o sortido de sacos
reutilizaveis serd ampliado. Estes sacos podem ser conserta-
dos e/ou limpos e devem ser reconheciveis como reutilizaveis,
em termos de sensac3o tatil e de conforto do transporte.

Os sacos que ndo cumpram estes requisitos ndo sao
abrangidos por este objetivo. Sacos de papel nao se
encontram incluidos por esta definicao.

Chave

. Novo . Processo continuo

Projeto continuo. Na Alemanha, Bélgica/
Luxemburgo, Dinamarca, Franca (conforme
legislacao nacional), Holanda e Polénia sao
vendidos apenas sacos de compra reutilizaveis.
Em Espanha e Portugal o objetivo ainda serd
implementado. Os dltimos sacos de compra de
utilizacdo Unica serdo vendidos no ano de 2021.

. Objetivo cumprido OO Continua



3 PROGRAMAS CR 2020 L)
INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos 0DS
Fim da venda de produtos de plasticos de utilizacdo unica,
Proibicao de produtos plasticos de utilizacio Gnica até ao como pratos, talheres, copos, palhinhas, agitadores . : 2%, 122
final de 2020 e cotonetes em todas as empresas ALDI até ao final de 2020. - Objetivo cumprido. 0 125
Os artigos indispensaveis serdo substituidos por alternativas
mais amigas do ambiente ou por solucdes reutilizaveis.
100% dos artigos de frutas e legumes biolégicos sem
100% das referéncias de frutas e legumes bioldgicos sem embalagem ou com embalagem mais amiga do ambiente em 1 M 1
embalagem ou com embalagem mais amiga do ambiente até  todas as empresas ALDI até ao final de 2023. A utilizacao de -‘ Projeto continuo. 65 125
ao final de 2023 plastico deve ser reduzida até a um minimo - considerando
a qualidade de produto e o desperdicio alimentar.
Oferta de pelo menos 40% de referéncias de frutas e leqgumes
Oferta de pelo menos 40% de referéncias de frutas e legumes - & embalagem nas lojas de todas as empresas ALDI até Projeto continuo. O objetivo ja foi cumprido na 2%, 122
. . ao final de 2025. No caso de artigos que necessitam de uma . 0 125
sem embalagem até ao final de 2025 - . . Polénia e em Portugal.
embalagem, serdo utilizados somente embalagens sustenta-
o veis e amigas do ambiente.
T e L L o <ot e s ls e s s e es | #eemsanenmenensneanasnenansstereanssenensestensnnseenesseseensnsseenasesneassesenmanns <aesteertassnesteereassosseennenss seemaneseruansseneanseereansseressesenessesmeasiesenanstansneseennns caereeeruannseseecrensosseernenns
g 100% das camadas intermédias de plastico nas caixas para Projeto continuo. O objetivo ja foi cumprido
o Retirada das camadas intermédias de plastico nas caixas até ° - . P P . na Holanda. Na Bélgica ja 95% das camadas 1258 12.2
o . frutas legumes serdo retiradas em todas as empresas ALDI até . . ) (o) 125
ao final de 2021 . intermédias nas caixas para frutas e legumes
o. ao final de 2021. I -
o3 ja sao de cartao.
ay e e R i L
— Aplicacdo de critérios a produtos para criancas no ALDI Nord,
E de acordo com as diretrizes nacionais e indo ao encontro com
| Otimizar a composicao de 100% dos produtos para criancas as rec~omer‘1dagéo o Oszrodultos destinados a criancas . .
(&) ’ : que nao sejam conformes serdo retirados de venda ou alte- -‘ Projeto continuo.

até ao final de 2021

rados em termos de rotulagem até ao final de 2021. Otimizar
todos os produtos para criancas, independentemente da gama
de produtos.

Evitar a publicidade de escolhas pouco saudaveis e promover
produtos mais saudaveis para criancas até ao final de 2021

Evitar a publicidade de produtos pouco saudaveis para
criancas e promover produtos saudaveis (incluindo frutas

e legumes) em todas as empresas ALDI até ao final de 2021
(excluindo ofertas especiais, como p. ex. no Natal).

2 e
-‘ Projeto continuo. (¢ 22
w

Lancamento de marcas préprias para produtos infantis até ao
final de 2021

Lancamento e realizacao de campanha de uma nova marca
prépria ALDI para criancas até final de 2021.

Cooperar com pelo menos um parceiro a nivel nacional ou
internacional na gama de produtos para criancas até ao final
de 2021

Cooperacdo com fornecedores, organizacoes e peritos para
melhorar as atuais gamas de produtos para criancas e para
procurar produtos inovadores em todas as empresas ALDI até
final de 2021.

Projeto continuo. 17.16

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido

OO Continua



ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

@00

FICHA TECNICA

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA

Composicao nutricional melhorada em 100% das categorias

Melhorar a rotulagem e comunicar o valor acrescentado em

Introducdo de uma marca propria para produtos vegetarianos

4 PROGRAMAS CR 2020
INTERNACIONAL
de produtos definidas até ao final de 2022
Ampliar a rotulagem nutricional
termos de sustentabilidade
o
[ —
=
(=] Aumentar sortido biolégico
o
[~
o.
=}
L Aumentar sortido de artigos vegetarianos e vegan
[ —
=
—
—
(5]

e vegan para todos os novos produtos/compras até ao final
de 2021

Rotular 100% dos produtos vegetarianos e vegan para todos
os novos produtos/compras a partir de 2021

Diretiva para lidar com a perda de bens alimentares até ao
final de 2020

Implementar em 100% das lojas uma parceria para reduzir o
desperdicio alimentar até ao final de 2021

Melhorar os produtos através de uma composicao nutricional
otimizada (por exemplo, reduzir sal, acicar ou gordura, ou
aumentar o teor de fibra) e oferecer gamas de produtos fiaveis
aos clientes com necessidades dietéticas especiais nas gamas
de produtos de pequeno-almoco, laticinios, artigos de conve-
niéncia refrigerados, congelados e bebidas ndo-alcodlicas em
todas as empresas ALDI até ao final de 2022.

Introducao de rétulo nutricional (por exemplo, Nutri-Score,
The Keyhole) em todos os paises ALDI para produtos de marca
prépria.

Melhorar a rotulagem e comunicar valor acrescentado em
termos de sustentabilidade, como o bem-estar animal, vegan,
melhor rotulagem nutricional e projetos sociais em todas as
empresas ALDI.

Identificar as lacunas no sortido de produtos bioldgicos em
cada pais ALDI e em cada gama, e listar os produtos em falta
em 2021.

Aumentar a gama de produtos vegetarianos e vegan, incluindo
a certificac@o (por exemplo, rétulo V-Label) em todas as
empresas ALDI.

Introducdo de uma marca prépria para produtos vegetarianos
e vegan para todos os produtos recém-adquiridos/novamente
listados em todos os paises ALDI até ao final de 2021.

Rotulagem de 100% dos produtos vegetarianos e vegan (com
V-Label/Veganflower) em todos os produtos recém-adquiri-
dos/listados em todas as empresas ALDI, com destaque para
os artigos nao alimentares a partir de 2021.

Introducdo de uma diretiva para lidar com bens alimentares
que ja nao sao vendaveis nas lojas ALDI até ao final de 2020
(anteriormente 2017).

Implementar em 100% das lojas ALDI uma cooperacao
com uma ONG para reduzir o desperdicio alimentar até 2021
(por exemplo, Food Bank, Too Good To Go, Refood).

0O objetivo é alcancado quando cada loja trabalhar
regularmente* com um ou mais parceiros.

*Regularmente significa doar o mais frequentemente possivel de ambos os lados.

Status quo em 2020 e préximos passos 0DS
2 i
-‘ Projeto continuo. (((
w

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido

Projeto continuo. A ALDI Bélgica e a ALDI
Franca comecaram com a implementacao em

2020. No inicio de 2021, a ALDI Alemanha, 2?-&" 258
ALDI Espanha e ALDI Portugal registaram W

as primeiras marcas que passam a ser
comercializadas no decorrer do ano.

12 B
St

Projeto continuo. 1290 produtos no ano de 2020;
+9,5% em comparacao com o ano anterior.

Projeto continuo. 633 produtos no ano de 2020;
+27,4% em comparacdo com o ano anterior.

Objetivo cumprido. A diretiva foi publicada
em marco de 2021.

Projeto continuo. 80,9% das lojas
doaram alimentos nao vendaveis em 2020;
+6,2% em relacdo ao ano anterior.

OO Continua

2.2

128

128

17.16



ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

ALDI PORTUGAL

Status quo em 2020 e préximos passos

ALDI ESPANHA

@00

FICHA TECNICA

0Ds

Oferecer produtos produzidos a partir de excedentes

Desenvolver produtos feitos a partir de excedentes alimen-
tares e introducao de pelo menos um produto nas categorias
definidas ate ao final de 2021 no ALDI Nord.

Projeto continuo.

Rotulagem de 100% dos produtos nacionais para todos os

Rotular 100% dos produtos nacionais, por exemplo, com
bandeira nacional até ao final de 2021 para todos os produtos
recém-adquiridos/novamente listados em todas as empre-
sas ALDI. Ambito: frutas e legumes, lacticinios, carne fresca
e peixe.

Desenvolver gamas de produtos regionais em cada pais ALDI

5 PROGRAMAS CR 2020
INTERNACIONAL

|c_, alimentares até ao final de 2021
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o

[~

o.

] novos produtos/compras até ao final de 2021
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CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURS0S

até ao final de 2021

Desenvolvimento de gamas de produtos regionais em cada
pais ALDI até ao final de 2021. Ambito: frutas e legumes,
lacticinios, carne fresca e peixe.

Projeto continuo.

100% produtos vegetarianos e vegan a base de soja com soja
sustentavel até ao final de 2021

Conversao de 100% de produtos vegetarianos e vegan a base
de soja de marca prépria para soja de origem europeia ou
soja certificada e promover alternativas a soja, por exemplo,
produtos a base de ervilhas, até final de 2021 no ALDI Nord.

Projeto continuo.

Conversdo para 100% de 6leo de palma certificado RSPO até
ao final de 2019

Conversao para 6leo de palma com certificacdo RSPO fisica

para todos os artigos de marca propria com componentes de
é4leo de palma (Roundtable on Sustainable Palm Qil - RSPO)

até final de 2019 (anteriormente 2018) no ALDI Nord.

Objetivo cumprido. 99,3% em 2020. O numero
refere-se a 6leo de palma, éleo de palmiste

e derivados. Embora seja o0 nosso objetivo
aumentar a percentagem, derivados e fracoes
nem sempre estdo disponiveis em qualidades
certificadas de cadeias de abastecimento
ficscias e sdo compensados, por isso, por
certificados Book & Claim.

Conversdo para café sustentavel certificado (UTZ/Rainforest
Alliance, Fairtrade, bioldgico) para produtos de marca prépria
definidos até ao final de 2020 no ALDI Nord.

40% matérias-primas sustentaveis certificadas para infusdes
de cha de ervas e frutas até ao final de 2020

Aumentar a percentagem das matérias-primas sustentaveis
certificadas (UEBT/UTZ, logétipo biolégico da UE, Fairtrade ou
logétipo UTZ/Rainforest Alliance CertifiedTM] nas infusées de
ervas e frutas em produtos de marca prépria para 40% até ao
final de 2020 no ALDI Nord.

Madeira 100% certificada de forma sustentavel até ao final
de 2020

Conversao de todos os produtos de madeira ou a base de
madeira para materiais certificados de forma sustentavel
(FSC®, PEFC™, Ecolabel da UE ou normas equivalentes) até
ao final de 2020 no ALDI Nord.

Objetivo cumprido. 93,2% em 2020.
Consideramos o objetivo como cumprido visto
que casos exepcionais serao verificados

e o cumprimento dos nossos requisitos e da
conversao serao exigidos.

Utilizacao de algodao sustentével (por exemplo, GOTS, OCS
100/blended, Fairtrade, algodao reciclado, BCI, CmiA) para
todo o vestuario e téxteis para o lar em todas as empresas
ALDI até ao final de 2025.

Projeto em curso. Publicacao da Politica

Internacional de Compra de Algodao em 2020;

64,1% em 2020; +27,9 pontos percentuais em
comparacao com o ano anterior.

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido

OO Continua

12.8

122

12.2

122
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PROGRAMAS CR 2020

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURS0S

ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

Status quo em 2020 e préximos passos

@00

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

0oDs

Flores e plantas 100% certificadas

Aumentar continuamente a quota de flores e plantas
sustentaveis certificados (por exemplo, GLOBALG.A.P. em
combinacdo com GRASP ou normas alternativas) em todas
as empresas ALDI.

Projeto continuo.

(ee] '

Aumentar continuamente a quota de frutas e legumes
sustentaveis certificados (por exemplo, GLOBALG.A.P. em
combinacdo com GRASP ou normas alternativas) em todas
as empresas ALDI.

Alargamento dos critérios de bem-estar animal

Expansao continua dos sistemas de teste e de certificacdo e
das normas internas em todas as empresas ALDI, indo além
dos requisitos legais e incluir aspetos de bem-estar animal.

Projeto em curso. Foram desenvolvidos grandes
esforcos para aumentar ainda mais o nivel de
bem-estar animal em larga escala em 2020.

Em 2021, iremos publicar uma Politica Interna-
cional de Bem-Estar Animal atualizada. Com a
publicacao da mesma, consideramos o objetivo
como cumprido.

Proibicao de todas as substancias quimicas definidas
em 2020

Proibicao de determinados grupos de substancias quimicas
na producdo de produtos de marca prépria, nas gamas de
produtos de vestuario, téxteis para o lar e de calcado, até ao
final de 2020 (ALDI Detox Commitment) e em curso em todos
os paises ALDI.

Projeto em curso. Tornou-se evidente que a
indUstria ndo cumprird as suas obrigacdes

no ambito do Compromisso Detox em 2020.

Na sequéncia do roteiro adotado, foram
publicados varios relatdrios de progresso Detox
e o relatorio final. No entanto, os desafios

sdo significativos, pelo que o trabalho com os
parceiros da cadeia de abastecimento conti-
nuara com o objetivo de melhorar a gestao das
substancias quimicas nos préximos anos e de
seguir os objetivos definidos.

Apds o termo do compromisso ALDI Detox,

serd levado a cabo um processo de melhoria
continua para avancar no sentido da eliminacao
gradual das substancias quimicas perigosas
nas cadeias de abastecimento.Devido a com-
plexidade, o trabalho serd continuado passo

a passo. Por isso, iremos definir novas

metas que irdo contribuir para este objetivo.

Participacao em iniciativas setoriais

Ampliacao do didlogo com as principais partes interessadas,
especialmente através da participacao em iniciativas setoriais
em todos os paises ALDI.

Projeto em curso. 17.16

Chave

. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido

OO Continua
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PROGRAMAS CR 2020

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA ALDI POLONIA

@00

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

Status quo em 2020 e préximos passos 0DS

Identificacao dos impactos nos direitos humanos

Até ao final de 2025 iremos realizar e publicar 12 Human
Rights Impact Assessments HRIAs) - no minimo uma

e implementacéo de relatorios transparentes em . ) . . - Novo objetivo. 88
B P et ialde diligancia devida verificacdo por cada cadeia de abastecimento de risco. Iremos
comecar com a realizacdo de 3 HRIAs até ao final de 2021.
Introducao de um sistema de reclamacoes e Ll reclamactes em todas as - Novo objetivo 88
: : cadeias de abastecimento de alto risco até ao final de 2025. ! ’
. . - Impl t C te R ibility Supplier Evaluati
Continuar a implementar a avaliacao de Corporate fp ementar a Lorporate Responsivitity supphier =vaiuation S 88
o (CRSE) em todas as cadeias de abstecimento de alto risco Novo objetivo. -
Responsibility dos fornecedores p
até 2027.
Projeto em curso. 31% de reducdo das emissoes
de gases com efeito de estufa em 2020, em
B e e et Sl n e lco Tl e Faito e stufa e 40% Reducao das emissoes de gases com efeito de estufa em 40% comparacao com o ano de referéncia 2015. R s .. ;%
2 . em todas as empresas ALDI até finais de 2021, em compara- Os esforcos concentraram-se no aumento ;
até ao final de 2021 - - o . - O & 133
cdo com o ano de referéncia de 2015. da eficiéncia. De seguida, serdo planeadas
e implementadas outras medidas de eficiéncia,
com uma maior énfase na energia verde.
- . . . Projet . 777 das loj ipad
- . . . Aumentar a proporcao de lojas ALDI equipadas com sistemas ojeto em curso. . as ‘ojas equipadas com 7.2
Instalacao de sistemas fotovoltaicos nas lojas ) A - i sistemas fotovoltaicos; +34% em relacdo ao ano 9.4
fotovoltaicos através da expansao continua. .
anterior.
Objetivos parcialmente alcancado. A tecnologia
R . 2 . Introducao de iluminacao LED em todas as novas lojas ALDI de iluminacao LED ¢é instalada em novas lojas 8.4
Iluminacdo LED em todas as novas lojas até ao final de 2019 . Ny . . i ) , . 9.4
(iluminacdo interior e exterior) até ao final de 2019. em todos os paises desde 2016. Continuamos
o processo de conversao da iluminacao exterior.
A . . Revisa a lojas ALDI existent tfoli . . 8.4
Iluminacao LED em lojas existentes cvisao d_a corjversao das lojas existentes no portiotio -‘- Objetivo cumprido. 94
para iluminacao LED.
Projeto em curso. Na Alemanha, Bélgica
Revisdo da conversao para iluminacdo LED nos centros de e Dinamarca a converso ja foi concluida. 8.4
Iluminacao LED em centros de distribuicao P ’ -‘ Em Espanha, Franca, Holanda e Poldnia 94

distribuicao ALDI.

a conversdo para iluminacado LED esta a ser
planeada ou ja em fase de implementacao.

0 ALDI Nord incentiva fornecedores estratégicos,
responsaveis por 75% das emissodes nas cadeias

de abastecimento, a estabelecerem metas de reducao
com base cientifica

Incentivar fornecedores responsaveis por pelo menos 75%
das emissoes Scope-3 da categoria 1 a estabelecerem as suas -
préprias metas climaticas com base cientifica até 2024.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua



PROGRAMAS CR 2020

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

CLIENTE & PRODUTO

ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

PROGRAMA CR 2020 - ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

ALDI PORTUGAL

Status quo em 2020 e préximos passos

ALDI ESPANHA

@00

FICHA TECNICA

0Ds

10% menos de embalagens até ao final de 2025

Reduzir em 10% o peso das embalagens do sortido
permanente de marca préopria na Bélgica e no Luxemburgo
até ao final de 2025 (ano base 2015).

Projeto em curso. Lancamento da Missao da
Embalagem ALDI em 2019. Reducéo do peso total
em 2020: cerca de 9%. Este objetivo nacional
serd substituido pelo objetivo internacional.

12 s
St

8

99% do volume das embalagens do sortido permanente belga
e luxemburgués reciclavel até ao final de 2023.

Projeto em curso. Em 2020, 97,5% de todo
o volume das embalagens era era recilavel.
Este objetivo nacional serd substituido pelo
objetivo internacional.

SISO

3

Procura continua de materiais ou produtos alternativos ao
plastico de utilizacdo Gnica na Bélgica e no Luxemburgo.

Projeto em curso. Alguns dos plasticos de
utilizacdo Unica foram descontinuados ou
substituidos por alternativas mais sustentaveis.
0 objetivo serd acompanhado de forma continua
e complementado por outros objetivos a nivel
internacional.

Alargamento dos esforcos na Bélgica e no Luxemburgo para
aumentar o teor de fibras e reduzir o teor de sal, de gordura
e de aclcar nos produtos de marca prépria.

Objetivo parcialmente alcancado. Todos os anos,
novos produtos sao avaliados e adaptados.

0 objetivo sera substituido, daqui a diante, pelos
seguintes objetivos.

A composicdo de 75% dos produtos para criancas sera
optimizada, conforme os critérios do compromisso voluntario
EU-Pledge.

Introducdo do Nutri-Score e implantacdo até ao final de 2021

Mais 30% de artigos vegetarianos nas lojas belgas
e luxemburguesas em 2020 (ano base 2019).

Introducdo do Nutri-Score em 2020 e implementacao na
Bélgica e no Luxemburgo até ao final de 2021.

Objetivo cumprido. Os objetivos para artigos
vegetarianos/vegan passam a ser objetivos
internacionais.

Introducao iniciada. Implementacao a decorrer.

50% de todas as embalagens de bebidas PET feitas
em material reciclado até 2024

Até ao final de 2021, 25% das nossas embalagens de
bebidas PET serao feitas de PET reciclado. Até ao final de
2024, serao 50%.

Aumentar a propocao de frutas e lequmes de origem belga
em 3 a 5% até ao final de 2021

Aumentar a propocao dos nossos artigos de frutas e legumes
de origem belga em 3 a 5% até ao final de 2021.

Novo objetivo.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua

12.5

2.2

2.2



9 PROGRAMAS CR 2020

@00

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGD

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos

I . - 100% de certificacao da madeira, papel e cartao L . . S P

3 100% de certificacdo da madeira, papel e cartdo nas N . pap o0 objetivo cumprido visto que casos excepcionais P
2 ’ . ; nas embalagens de produtos do sortido permanente - o . (o0
3 embalagens de produtos até ao final de 2019 até a0 final de 2019 na Bélgica e Luxemburdo serao verificados e o cumprimento dos nossos
= 9 go- requisitos, bem como a conversao, serao exigidos.
o5
E | oacessancannosnaceeanaaneacanseaaIRAaSAIaEAAROARANSAAOAAARGARAAINANRaaNA A T T T T O T PP
E Conversao de cacau certificado UTZ ou RA para cacau

- . . g . o
= Conversao de cacau certificado UTZ ou RA para cacau Fairtrade para todos os artigos de compra nacional - Novo obietivo 2
2 Fairtrade para determinados produtos até ao final de 2022 até ao final de 2022 nas seguintes gamas: Moser Roth, ! ’ (e0)
=2 cereais, doces sazonais e creme de avela
a
= - - Introducao de, no minimo, um produto de chocolate de marca
2 Introducao de, no minimo, um produto de chocolate de .. . ; N -
S prépria no sortido permanente ou como artigo de acdo que Novo objetivo.

CLIMA & AMBIENTE

COLABORADORES &
COMUNIDADE

marca propria que respeita os principios "Open Chain"

respeita os principios “Tony’s Open Chain” até ao final de 2021.

Objetivo cumprido. 97,2% em 2020. Consideramos

Energia 100% verde até final de 2020

Aumento de 30% das lojas com painéis solares até
ao final de 2020

Aumentar nimero de lojas com sistemas fotovoltaicos em 50%
até ao final de 2021

Mais 10% das lojas com tecnologia de recuperacao de calor
até ao final de 2021

Mais 80% das lojas com sistemas de refrigeracao com CO:
até ao final de 2021

Energia 100% verde na Bélgica através de geracao de energia
eléctrica e, se necessario, através de compra de certificados.

Aumento de 30% no ndmero de lojas belgas e luxemburguesas
com painéis solares até ao final de 2020 (ano base 2019);
projecto a continuar em 2021.

Introduzir fluidos refrigerantes naturais (propano e CO2)

em vez de sintéticos nas novas lojas e grandes remodelacdes
na Bélgica e no Luxemburgo em 2020. Projeto a continuar
em 2021.

0 nimero de lojas na Bélgica e no Luxemburgo com sistemas
fotovoltaicos serda aumentado por 50% até ao final de 2021
(ano de referéncia: 2020). Abertura da 100.° loja com sistema
fotovoltaico.

Introducao de sistemas de recuperacao de calor nas lojas
para reduzir o consumo de gas para aquecimento e reduzir
emissdes COa.

Introducdo de sistemas de refrigeracdao CO2 em mais lojas
para reduzir as emissées CO: através do uso de fluidos
refrigerantes naturais.

Objetivo cumprido.

Objetivo cumprido (86 lojas no final de 2020).

Objetivo cumprido. Refrigerante COz introduzido
em 21 lojas (final de 2020).

Novo objetivo. No final de 2020 86 lojas ja
estavam equipadas. Cerca de 66 lojas estdo
planeadas para 2021.

Novo objetivo. No final de 2020 125 lojas ja
estavam equipadas. Cerca de 12 lojas estao
planeadas para 2021.

Novo objetivo. No final de 2020 22 lojas ja
estavam equipadas. Cerca de 25 lojas estao
planeadas para 2021.
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Introducao de uma APP para colaboradores em 2021

Acao anual de solidariedade nacional

Melhoria da comunicac¢ao interna e envolvimento dos
colaboradores ALDI através do lancamento de uma APP para
colaboradores em 2021.

Acao anual de solidariedade nacional belga.

Novo objetivo.

Projeto em curso. Evento inaugural em 2019.
Em 2020 foi realizado uma acao para o fundo de
criancas a viver em pobreza.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua
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ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI FRANCA

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA

Status quo em 2020 e préximos passos

@00

FICHA TECNICA

0oDs

Aumentar a reciclabilidade das embalagens das marcas
préprias dinamarquesas: 100% de utilizacdo de materiais
de embalagem reciclaveis, reutilizadveis ou compostaveis
até ao final de 2024 (anteriormente 2025).

Projeto continuo.
® |nicio da avaliacdo ambiental das
embalagens em 2021.
® |mplementacao de um procedimento 1 Mot
normalizado para a recolha de dados ~
de embalagem para novos produtos.
Participacdao numa avaliacao internacional
das possibilidades de partilha de dados com
outros paises ALDI.

Até ao final de 2024, reducdo das embalagens na Dinamarca
em 15% em total de quilogramas (ano base: 2020).

Projeto continuo. Objetivo subsequente
assim que a meta de reciclagem for atingida.
Ponto de situacao:
® talheres de plastico, palhas, copos

e pratos descartaveis ja eliminados.
® Aumento do uso de plastico reciclado

em embalagens.

10 PROGRAMAS CR 2020
INTERNACIONAL
PROGRAMA CR 2020 - ALDI DINAMARCA
Embalagens 100% reciclaveis até ao final de 2024
(anteriormente 2025)
15% menos de embalagens até ao final de 2024
(anteriormente 2025)
2
; 40% de frutas e legumes sem embalagens até 2024
=

Aumento da percentagem dos artigos nao-embalados de
frutas e legumes para no minimo 40% até ao final de 2024.

Até ao final de 2020, todas as lojas dinamarquesas
devem adotar um programa para o desperdicio alimentar,
que inclua, por exemplo, a venda de “sacos magicos”

de alimentos, que de outra forma seriam descartados,
através de um parceiro externo ou de uma doacdo de
alimentos a organizacdes sociais.

Objetivo cumprido. 100% das lojas vendiam
“magic boxes” através do parceiro Too Good To Go.

g
110 lojas doaram alimentos regular ou ocasional- (e0)

mente em 2020. Acrescentam-se as doacoes
nos centros logistico e na administracado central.

80% menos de desperdicio alimentar até ao final de 2030
(anteriormente 80%)

Desde 2020, a ALDI Dinamarca é membro da iniciativa
‘Denmark Against Food Waste' [“Dinamarca contra

o Desperdicio Alimentar”). Até 2030, os residuos alimentares
devem ser reduzidos em 50% (em comparacdo com o ano
base de 2019) e reportados anualmente.

Projeto continuo.

= Método de calculo do nosso desperdicio
alimentar definido.

® Desperdicio alimentar 2019 e 2020 calculado 1 M
(em kg).

0 objetivo foi atualizado devido a adesao

a iniciativa 'Denmark Against Food Waste'

no ano de 2020.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua

12.5

12.3

123
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PROGRAMAS CR 2020

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURS0S

CLIMA & AMBIENTE

CLIENTE & PRODUTO

ALDI DINAMARCA

ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL

Status quo em 2020 e préximos passos

ALDI ESPANHA

@00

FICHA TECNICA

100% de madeira certificada até ao final de 2020

Até ao final de 2020, passagem de 100% da madeira e dos
produtos de marca prépria a base de madeira na Dinamarca
para materiais sustentaveis e certificados.

Projeto em curso. Até ao final de 2020,
95% dos produtos de madeira ou a base
de madeira estavam certificados.

100% de soja certificada para determinados produtos
de marca prépria até ao final de 2025

0 nosso objetivo é ter 100% de soja sustentavel, usada direta
e indiretamente nos nossos produtos de marca prépria nas
categorias de carne fresca, laticinios, ovos e produtos
congelados e refrigerados que contenham carne, até ao final
de 2025. Como primeiro passo, compensaremos a quantidade
de soja em 2020 comprando créditos da Mesa Redonda para
a Soja Responsavel (RTRS).

Projecto continuo. Ponto de situacao 2020:

® calculo da pegada de soja.

® preparacao de aquisido de créditos em 2021
referente ao ano de 2020.

100% verde até ao final de 2021

Compra de eletricidade 100% verde até ao final de 2021.

Projeto em curso. Ponto de situacdo 2020:

® 11 painéis solares.

® 3% de eletricidade verde de painéis
fotovoltaicos.

® 0% comprados diretamente.

PROGRAMA CR 2020 - ALDI NORD ALEMANHA

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2020 e préximos passos

30% menos de embalagens até ao final de 2025

Reducdo do peso total das embalagens de produtos de marca
prépria na Alemanha em 30% — proporcional as vendas —
até ao final de 2025 (ano base 2015).

Projeto em curso. Menos 15,46% de materiais
de embalagem na Alemanha no final de 2020,
comparado com 2015.

100% das nossas embalagens de produtos de marca propria
na Alemanha reciclaveis até ao final de 2022.

Projeto em curso. De acordo com o primeiro
levantamento, cerca de dois tercos das
nossas embalagens ja estdo classificadas
como reciclaveis.

Proibicdo de microplasticos em produtos cosméticos
até ao final de 2022

Substituicao de todos os produtos cosméticos de marca
prépria com microplasticos sélidos ou plasticos sintéticos
liquidos na Alemanha por alternativas ecolédgicas

até ao final de 2022.

Projeto em curso. Eliminacao gradual desde
2014 de microplasticos em cosméticos

e produtos de higiene pessoal e detergentes,
2019: 180 produtos sem microplasticos sélidos
ou plasticos sintéticos liquidos no ALDI.

Seré feito um novo levantamento detalhado

do niumero de artigos.

Ampliacdo do sistema de rotulagem do bem-estar animal
(modalidade de criacdo animal)

Ampliacdo do sistema de rotulagem do bem-estar animal
(modalidade de criacdo animal) a outros produtos e grupos
de produtos na Alemanha.

Ampliacao a produtos de carne processados
(charcutaria, carne congelada e enlatada)
iniciar-se-4 em meados de 2021.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua

7.2
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PROGRAMAS CR 2020

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

CLIENTE & PRODUTO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURS0S

CLIMA & AMBIENTE

CLIENTE & PRODUTO

ALDI NORD ALEMANHA

ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI FRANCA

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

@00

ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

Status quo em 2020 e préximos passos 0DS

Descontinuacao de produtos de carne fresca com modalidade
de criacao animal 1

Descontinuacdo de produtos de carne fresca com rétulo

de modalidade de criacdao animal 1 e aumento da proporcao
de produtos de carne fresca de marca prépria com o rétulo
de modalidade de criacdo animal 2, 3 ou 4.

Projeto em curso. A maioria dos nossos
produtos estd atualmente rotulada com
modalidade de criacao animal 1 e 2.

No seguimento do envolvimento na inicia-
tiva relativa ao bem-estar animal (Initiative
Tierwohl), a modalidade de criacdo animal 2
sera significativamente aumentada

em meados de 2021.

Proibicao do abate de pintos na producao de ovos
até ao final de 2022

Conversao gradual de toda a cadeia de abastecimento

de ovos provenientes de galinhas poedeiras criadas no solo,
ao ar livre e em regime biolégico em toda a Alemanha

até ao final de 2022 para acabar com o abate de pintos
machos na producao de ovos.

Projeto em curso. Desde 2017, vendemos ovos
do chamado Projeto ‘Bruderhahn’ (‘Galo Irmao’)
sob a nossa marca prépria ‘Henne & Hahn’
(‘Galinha & Galo’). Primeiros fornecedores ja
criam os pintos machos.

Conversao gradual de todos os produtos de bebidas lacteas
para origem alema, inclusive leite UHT e leite bioldgico.

Novo objetivo. Todos os produtos lacteos
FAIR & GUT, bem como a maior parte do nosso
leite fresco ja sdo de origem alema.

50% de café sustentavel certificado até ao final de 2020

Transicao para café sustentavel certificado (UTZ/Rainforest
Alliance, Fairtrade, EU-Bio) para determinados produtos de
marca proépria na Alemanha até ao final de 2020.

Projeto em curso. 49,5% alcancado em 2020.

st 122

Aumento da taxa de utilizacdo prépria da energia produzida

Aumentar a taxa de utilizacdo propria da energia produzida
por sistemas fotovoltaicos nas lojas na Alemanha, através da

combinacdo com sistemas integrados de arrefecimento e aque-

cimento e alinhamento correcto dos sistemas fotovoltaicos.

Projeto em curso. O racio entre energia
consumida e gerada para 2020 é de 67,1%.

—=

PROGRAMA CR 2020 - ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

Status quo em 2020 e préximos passos 0DS

Rotulagem de 100% dos produtos a base de carne com o ATC
até ao final de 2020

Alargamento do ALDI Transparency Code (ATC) a produtos
de marca propria em Franca, que contenham pelo menos
3% de carne até ao final de 2020.

Objetivo ndo cumprido. Iremos proseguir

o objetivo de implementar o ATC em 100% de
produtos de carne, conforme objetivo atualizado
abaixo indicado.

Rotulagem de 100% dos produtos a base de carne com o ATC
até ao final de 2022

Identificacdo de artigos de marca propria com um teor

minimo de 5% de carne com o ALDI Transparency Code (ATC).

Nova data do objetivo anterior e atualizacao do
ambito conforme meta internacional.

75% dos artigos do sortido ja estavam rotulados
com o ATC no final de 2020.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos 0DS
i 9 PROTEGERA
100% das macas e peras com certificacao BEE FRIENDLY 100% das macas e peras europeias com certificacao PrOJeto~em cur_so. 61.66% [em volu'me] 154
o | até ao final de 2021 BEE FRIENDLY nas lojas francesas até ao final de 2021 de magas vendidas em 2020 com rétulo
’é ! : BEE FRIENDLY e 74,4% das peras.
T e Sl <e e = s 2 s s« < 2 e o e s e ems  Esasstenessssennsusseenansssnessesennnsesereasiensuassstereasstereansseetsunsterensesan trertuensnrstertanniesteereaniaers Sreentereseteranetttanetetaninteranestetiaestenenestruanesertenier taertuensesteertannereerrannaiets
= Novo objetivo. As primeiras marcas foram
5 100% dos produtos de marca prépria serao rotulados Todos os produtos de marca propria serao rotulados com - rNel?tlrSit—ancisr:rEsthZUrZ\?iStljt:;OiLTaarftroadnacsesa do 2::"":' RER,
S com o Nutri-Score até ao final de 2023 o Nutri-Score até ao final de 2023. ) P . 9 w [ CO
as restantes marcas até ao final de 2021 para
rotular as mesmas até ao final de 2023.
Transicao para cacau certificado (UTZ, Fairtrade, Rainforest Objetivo ndao cumprido. Em 2020, 93,5% dos 1 Mass
100% do cacau certificado até ao final de 2020 Alliance e bioldgico) para todos os produtos da marca francesa -‘ artigos com cacau na sua composicdo estavam
até ao final de 2020. certificados.
Objetivo ndo cumprido. Em 2020, 54,1% dos
c 20 de 75% d dutos d ) . d artigos de pescado estavam certificados pelas
75% de produtos de peixe e marisco sustentaveis certificados i oo0 G° 7970 €05 produtos e peixe & marisco da marca normas ASC, MSC, GLOBALG.A.P. ou BIO.* 120555, [ 14
2 . prépria em Franca para produtos sustentaveis certificados - colis
até ao final de 2019 " . . » o
até ao final de 2019. *72% de todos os artigos de pescado estavam certificados pelas

normas ASC, MSC, GLOBALG.A.P, BIO, Dolphin Safe, Pavillon
France, Label Rouge, IGP ou Friend of the Sea.

Projeto continuo. 54% dos ovos em 2020 eram
provenientes de galinhas criadas sem gaiolas.

N . . . 0 objetivo foi cumprido em marco de 2021.
® Por fim ao uso de ovos provenientes de galinhas criadas D .
. Desde entdo, ja ndo sao vendidos ovos de
A . . . em gaiolas para produtos transformados em Franca . . )
Proibicao de ovos provenientes de galinhas criadas em . . ’ galinhas criadas em gaiola.
aiolas a partir de 2020 I
9 P ® Por fim a venda de ovos provenientes de galinhas criadas

N ; o
em gaiolas em Franca (ovos frescos) até ao final de 2025. 79% de todos os artigos de marca prépria com

ovos processados na sua composicao foram pro-
duzidos com ovos de galinhas criadas sem gaio-
las (2019: 67%). O objetivo sera seguido em 2021.

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURS0S

Até ao final de 2026 todos os nossos artigos de frango de
marca propria (produtos de carne fresca, processada
e/ou congelada com mais de 50% de teor de carne de frango)
Compromisso com o European Chicken Commitment devem cumprir os critérios do European Chicken Commitment - Novo objetivo.
(ECC). Além disso, 20% do nosso volume de vendas serao,
até 2026, provenientes de exploracdes nas quais os frangos
tém acesso a areas exteriores ou a uma criacdo ao ar livre.

g ot
Peviot
RN

120 sistemas fotovoltaicos até ao final de 2021 Instalacdo de 120 sistemas fotovoltaicos em novas lojas -‘ Projeto continuo. Em 2020 cerca de 79 sistemas

em Franca até ao final de 2021. fotovoltaicos j& estavam instalados.

CLIMA&
AMBIENTE

Chave
. Novo . Processo continuo . Objetivo cumprido OO Continua

o~
P



14 PROGRAMAS CR 2020 L)
INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos 0DS
Reducao do peso total das embalagens de pléastico de produtos o=z 1
20% menos de embalagens de plastico até ao final de 2025 de marca propria na Holanda em 20% até ao final de 2025 -‘ Projeto em curso. Q0 125
(ano base 2017).
P . P Projeto em curso. Foi iniciado o processo 10 foss
100% de embalagens de plastico reciclavel 100% das nossas embalagens de produtos de marca prépria e 12.2
até ao final de 2025 na Holanda reciclaveis até ao final de 2025. ) ;°FZC?S;E:S§§SZ°FES para methorar Q0 125
Projeto em curso. Aumento de embalagens com
35% de utilizagao de plastico reciclado nas nossas materiais reciclados, p. ex. garrafas de bebidas, 19 s 2
35% de utilizacao de plastico reciclado até ao final de 2025 embalagens de plastico de produtos de marca prépria na -‘ recipientes de detergentes, cuvetes para salada &5‘5 125
Holanda até 2025. e cuvetes para carne e peixe. Mais projetos
estdo a ser planeados.
Todas as lojas que vendem frutas e legumes avulso na Objetivo cumprido parcialmente. Todas as lojas
. . . Holanda irdo oferecer sacos de frutas e legumes de utilizacao ‘ na Holand que vendem frutas e legumes avulso, 2z, 12.2
e St st zoifinal de 2020 Unica de base bioldgica, bem como um saco reutilizavel até ao - vendem sacos de frutas e legumes de utilizacao (e9) 18
S final de 2020. Unica de base bioldgica por 0,01€.
; Projeto em curso. Em 2020, reduzimos o teor
= de sal e aclcar em muitas gamas de produtos
S (p. ex. cereais de pequeno almoco, molhos,
salgados).
- . Em 2021 iremos trabalhar na reducdo do teor 9
- o Ampliacao dos esforcos na Holanda para reduzir o teor de sal , . S T - 22
Reducao do teor de sal e aclcar B e i Lito5Idelmarcal propria. -‘ de aclcar em bebidas ndo-alcoolicas e produtos &

lacteos. No caso de doces, chocolates e bolachas
iremos optar por reduzir as porcdes.

Todas as reducées mencionadas sao
implementadas por todas as cadeias de super-
mercados e bens alimentares na Holanda.

100% de etiquetas PlanetProof para todos os produtos
de frutas e legumes holandeses até ao final de 2019

Rotulagem de todos os produtos da fruta e horticolas
cultivados na Holanda com o selo de sustentabilidade
PlanetProof até ao final de 2019.

Eliminacao do marketing infantil de produtos pouco
saudaveis até ao final de 2020

Eliminacao do marketing infantil de produtos pouco saudaveis
na Holanda até ao final de 2020.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua
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PROGRAMAS CR 2020

INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

(L CLIENTE & PRODUTO

& AMBIENTE

COLABORADORES & COMUNIDADE

ALDI HOLANDA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

ALDI PORTUGAL

Status quo em 2020 e préximos passos

ALDI ESPANHA

@00

FICHA TECNICA

100% de rotulagem Beter Leven para produtos
de origem animal

Transicdo dos produtos vendidos na Holanda que contenham
ingredientes de origem animal ou componentes de origem
animal transformadas para os critérios do rétulo Beter Leven
com uma estrela (norma minima).

Projeto em curso. Em 2020, amplidmos

12 Tl
a nossa gama de produtos de carne com rétulo .

Beter Leven.

Aumentar oferta de produtos de carne com ATC

Expansao da aplicacao do ALDI Transparency Code (ATC)
na Holanda a produtos de charcutaria de marca propria.

Projeto em curso. Em 2020, introduzimos o ATC
nos primeiros produtos de marca prépia de
charcutaria. Em 2021 planeamos a expansao

do projeto.

Introducdo de um sistema de gestao energética
até ao final de 2018

Certificacao ISO 50001 em todo o pais até ao final de 2018.

Adiado até nova deciséao.

Promocéao do tema da saude

Continuacao e ampliacdo dos esforcos na Holanda
para promover a importancia da salde junto de clientes
e colaboradores.

Projeto em curso. O foco principal em 2020

foi promover uma alimentacao saudavel para

as criancas, p. ex., através da introducao de

uma marca prépria para artigos saudaveis para g
criancas (com imagens Disney), da doacao de —’”\/'
pado para a semana de acao "National School

Ontbijt" (pequeno-almoco escolar nacional

e um projeto-piloto para promover o consumo

de legumes nas creches.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido

OO Continua

12.8

=
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

PROGRAMA CR 2020 - ALDI POLONIA

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos 0DS

Objetivo nao cumprido. Devido a uma
consciéncia ambiental cada vez mais ampla

na Polénia e devido a alteracoes legislativas 10 e 2
previstas, o objectivo nao pdde ser mm 125

alcancado no tempo planeado. Continuamos
a trabalhar neste importante objectivo
e esperamos alcanca-lo no préximo ano.

Objetivo parcialmente cumprido. Ponto de
situacao 2020: 93% das lojas doaram bens
alimentares o que corresponde a um aumento

-‘ de 125% em comparacdo com o ano anterior. 2 W2 2.1
N3o foi possivel fechar parcerias em todas as & (o) 123
lojas, por exemplo devido a sua localizacao

em zonas rurais. Onde possivel, vamos fechar
parcerias em outras lojas.

af 7 . Publicacao da Estratégia Nacional Polaca de Embalagens
Estratégia de Embalagens até ao final de 2020 até a0 final de 2020. -‘

100% das lojas polacas irdao doar bens alimentares
Doacdes de alimentos em todas as lojas até ao final de 2020 nao vendaveis, mas ainda consumiveis, a instituicées de
solidariedade até ao final de 2020.

CLIENTE & PRODUTO

&RECURS0S

COLABORADORES CADEIA DE ABASTECIMENTO

& COMUNIDADE

Publicacao de revistas CR

Publicacao de revistas CR sobre tépicos de ambiente
e informacoddes relacionadas para consumidores.

Novo ojetivo. Em 2020, publicAmos duas
revistas para os nossos clientes. Todos os anos
serao publicadas revistas informativas.

Politica Nacional de Compra de Bem-Estar Animal
até ao final de 2020

Publicacao da Politica Nacional de Compra de Bem-Estar
Animal até ao final de 2020.

Objetivo ndo cumprido. O objetivo ndo foi
cumprido no periodo previsto. Estamos em
dialogo com fornecedores para ajustar os nossos
requisitos as medidas previstas. Continuaremos
a trabalhar para este objetivo importante

e esperamos poder cumpri-lo no préximo ano.

Programa de formacdo abrangente para jovens profissionais,
incluindo uma introducdo a todos os departamentos
da empresa e a entrega de um pacote de boas-vindas

Os novos colaboradores completam um programa de
formacao abrangente. E-lhes dada uma introducao a todos
os departamentos da empresa e é-lhes fornecido um

pacote de boas-vindas. O programa foi concebido para
facilitar o inicio na empresa e apoiar os novos colaboradores.

4 e
o

Novo objetivo. Ml

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua



ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

ALDI POLONIA

ALDI PORTUGAL

Status quo em 2020 e préximos passos

@00

ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

0Ds

Implementacdo de um projecto de Economia Circular,
em colaboracao com fornecedores, até ao final de 2021,
com o objetivo de promover a Economia Circular e o uso
de recursos.

Novo objetivo.

12 o
St

Cooperacdo com a APCOI, introduzindo novos produtos
e informacdo aos consumidores até ao final de 2021.

Identificacao de todos os produtos nacionais com o logétipo
"Sou Portugués” até ao final de 2021; gamas princiapis: frutas
& legumes, produtos lactocinios, carne fresca e peixe fresco.

17 PROGRAMAS CR 2020
INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO
Implementacao de um projecto de Economia Circular
até ao final de 2021
Expansao da cooperacao com a APCOI
(Associacao Portuguesa de Combate a Obesidade Infantil)
até ao final de 2021
Identificacdo de todos os produtos nacionais com o logétipo
2 "Sou portugués” até ao final de 2021
=
=] Aumentar a percentagem de artigos de frutas e legumes

CADEIA DE ABASTECIMENTO

& RECURS0S

vendidos a granel para, no minimo, 50% até ao final de 2021

No minimo 50% dos nossos artigos de frutas e legumes
serao vendidos sem embalagens nas nossas lojas

até ao final de 2021. Para produtos que ainda necessitam
de uma embalagem, serdo utilizadas menos embalagens
de plastico e procuraremos embalagens mais sustenaveis
e mais amigas do ambiente.

12 o
St

Introducdo do Nutri-Score em produtos de marca prépria
no ano de 2021, como foco nas gamas de cereais, produtos
lacteos, produtos convenience refrigerados, produtos
congelados e bebidas nao-alcodlicas.

Descontinuacao de cuvetes de plastico preto ou de cor para
artigos de marca propria de carne fresca até ao final de 2021

Substituicao das cuvetes de plastico preto ou de cor
para artigos de marca propria de carne fresca por cuvetes
transparentes até ao final de 2021.

Novo objetivo.

Aumentar a percentagem de artigos de carne rotulados com
o ALDI Transparency Code (ATC) em 25% até ao final de 2021

100% de artigos de pescada certificados até ao final de 2022

Aumentar a percentagem de artigos de marca propria
com um teor minimo de 5% de carne rotulados com
o ALDI Transparency Code (ATC) até ao final de 2021.

Conversao de 100% dos artigos de marca propria de pescada
em Portugal para matérias-primas sustentaveis certificadas
até ao final de 2022.

Novo objetivo.

Novo objetivo.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido

OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA
ALDI PORTUGAL

Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos 0DS
e Atualizacao da Politica Nacional de Compra de Pescado
Z | Nova Politica Nacional de Compra de Pescado até ao final de 2021 com o objetivo de promover artigos . 120555, 14 B 122
= A ; Lo N Novo objetivo. ool e i
2% atéaofinal de 2021 de pescado sustentaveis e a cooperacao com fornecedores )®
Z § e outros stakeholders.
BE | ccoo000000500000000555500000000009009009303000I00AIAOIIIIIAAAEIOTIIEB TS GO
E = . 100% das camadas intermédias para artigos de frutas e 100% das camadas intermédias para artigos de frutas
& ! legumes a granel em cartdo até ao final do 2.° trimestre e legumes a granel serdo feitas em cartao até ao final - Novo objetivo. 125
=T .
. de 2021 do 2.° trimestre de 2021.
- Instalacdes de sistemas fotovoltaicos em todas as Aumentar a percentagem de lojas equipadas com sistemas o 72
= K ) Novo objetivo. :
= novas lojas em 2021 fotovoltaicos em 2021.
I I I oo iiteoeeieeeuaeeb e essceseeRRR RS ££S£ARRRR 1A R AR R R AR A AR A1+ SRR 111224 RR RS AR s eR s RS
s Implementacao de parques de bicicletas em todas as lojas
§ Implementacao de parque de bicicletas até ao final de 2021 até ao final de 2021 (a exepcao das lojas com restricdes - Novo objetivo.
no local) para promover o transporte amigo do ambiente.
- Continuacao da realizacao dos programas de formacao
Programas de formacao para colaboradores durante . L . L m
L w para desenvolvimento de competéncia (Academia ALDI) Novo objetivo. -
==: oanode 2021
S35 no ano de 2021.
REE | oonooononoenesasaapesesesaRasaa e R
E = . . N A comunicacao para envolvimento dos colaboradores sera
=< Continuacdo de comunicacao para colaboradores . A .
S continuada em 2021, p. ex. através de newsletter para Novo objetivo.
no ano de 2021 N ;
colaboradores ou contetdos online.
Descricdo dos objetivos e ambito Status quo em 2020 e préximos passos 0DS
Objetivo cumprido. Nas nossas lojas
disponibilizamos diferentes tipos de sacos 1 mwes 1
- Promocao de sacos reutilizaveis Promocao de sacos reutilizaveis. -‘- de compra reutilizaveis. Também para frutas 125
’g e legumes oferecemos solucdes reutilizaveis.
g Outras alternativas estdo a ser avaliadas.
O - nnrioeioeemmms eeeeeesesseeessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssmeeeemesi eeesesassssesesieseessssssiesees sesssssssssssssssstsesseeseeeeeseesiesiessessessessseeiesiississssssss sessssssiesesessssessssrsesesesee
= Objetivo parcialmente alcancado. Devido a
= . Rotulagem de todos os produtos sem gluten e lactose em atualizacao de critérios internos de rotulagem 2
= Rotulagem de todos os produtos sem gluten e lactose . e . . [, - 22
a . Espanha, com base em servicos de certificacdo reconhecidos - para aumentar a flexibilidade, o objetivo ja (¢ .
até ao final de 2018 w

(ELS ou Adilac) até ao final de 2018.

ndo é valido. A certificacao de produtos sem
gluten e lactose serd, no entanto, continuado.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL

PROGRAMAS CR 2020

ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO

CADEIA DE ABASTECIMENTO & RECURS0S

CLIMA & AMBIENTE

COLABORADORES & COMUNIDADE

ALDI ESPANHA

ALDI DINAMARCA

ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA

Descricdo dos objetivos e ambito

ALDI HOLANDA

Status quo em 2020 e préximos passos

@00

ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

Politica Nacional de Compra de Bem-Estar Animal
até ao final de 2018

Elaboracdo e publicacdo da Politica Nacional de Compra
de Bem-Estar Animal até ao final de 2018.

Objetivo parcialmente alcancado. Em 2020
foram implementadas varias medidas para
melhorar o bem-estar animal. A publicacdo da
Politica Nacional de Bem-Estar Animal esta
prevista para meados de 2021, ao mesmo tempo
com a publicacao da Politica Internacional de
Bem-Estar Animal.

35% dos artigos de pescado sustentaveis e certificados
até ao final de 2021

35% dos artigos de pescado sustentaveis e certificados
até ao final de 2021 (MSC no caso de captura selvagem, bem
como ASC, EU-Bio ou GLOBALG.A.P. no caso de aquicultura).

Novo objetivo.

Instalacao de novos sistemas fotovoltaicos até ao final de 2021

Aumentar a proporcao de lojas ALDI com sistemas
fotovoltacios através da instalacdo de mais 20 sistemas
nos telhados das lojas espanholas.

Novo objetivo.

Iluminacdo LED em lojas existentes até ao final de 2021

Conversao da iluminacdo das areas de vendas em 120 lojas
existentes e da iluminacao exterior em 30 parques de
estacionamento para iluminacao LED.

Novo objetivo.

Fluidos refrigerantes naturais em todas as lojas
até ao final de 2021

Uso de CO2 como fluido refrigerante natual em todas as lojas
novas como alternativa aos fluidos refrigerantes sintético
(com maior potencial de aquecimento global).

g
gt
WRATRTS

Novo objetivo.
%)

100% energia verde até ao final de 2021

Aquisicao de 100% de energia verde para lojas, centros
logistico e edificio de administracao até ao final de 2021.

Novo objetivo.

Implementacao de um sistema de controlo de energia

g

Sistema de controlo de energia e domética até ao final de 2021 e domética em todas as lojas novas, bem como 10 lojas - Novo objetivo. e
existentes até ao final de 2021. 2

Programa de formacao para colaboradores - 4 Bt

até ao final de 2021

Programa de formacao continua para todos os colaboradores.

Formacao de novos formadores internos para
novos colaboradores.

Promocao da formacao profissional dual que se
destina a jovens profissionais, influenciando sociedade
e os proprios colaboradores.

Cursos de lingua (Inglés) até ao final de 2021

Implementacdo de cursos de lingua (Inglés)
para colaboradores.

Novo objetivo.

|

Novo objetivo.

Chave

. Novo . Processo continuo

. Objetivo cumprido OO Continua
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INTERNACIONAL ALDI BELGICA & ALDI LUXEMBURGO ALDI DINAMARCA ALDI NORD ALEMANHA ALDI FRANCA ALDI HOLANDA ALDI POLONIA ALDI PORTUGAL ALDI ESPANHA FICHA TECNICA

FICHA TECNICA & CONTACTO

EDITORA CONTACTO
ALDI Einkauf SE & Co. oHG cr-reporting@aldi-nord.de
Eckenbergstrafie 16A -
45307 Essen / Alemanha CONCEITO / EDICAO / DESIGN
B Stakeholder Reporting GmbH, Hamburgo,
RESPONSAVEL Alemanha
Rolf Buyle -
Managing Director FECHO DE ED'CAO
International Buying 31 de marco de 2021

ALDI Einkauf SE & Co. oHG

GESTAO DO PROJETO

Nora Verfiirth

Director

Corporate Responsibility Exclusao de responsabilidade

Quality Assurance International Este relatdrio contém afirmacoes que dizem

ALDI Einkauf SE & Co. oHG respeito ao desenvolvimento futuro do ALDI Nord.
Estas afirmacoes dizem respeito a avaliacoes

Judith Hochkoppeler que foram feitas com base nas informacodes

Manager disponiveis a data presente. Os desenvolvimentos

Corporate Responsibility reais poderao divergir das avaliacoes atuais.

Quality Assurance International 0 grupo empresarial ALDI Nord nao pode, por

ALDI Einkauf SE & Co. oHG conseguinte, responsabilizar-se pelas mesmas.


https://www.stakeholder-reporting.com
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