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Die Internationale Tee-Einkaufspolitik gilt sowohl fir Tee als auch fur
teedhnliche Erzeugnisse. Sie ist in deutscher und in englischer
Sprache verflgbar. Im Zweifelsfall gilt die deutsche Version.



1. Geltungsbereich

Die vorliegende Internationale Tee-Einkaufspolitik bezieht sich auf Eigenmarkenartikel und regelt
den Einkauf aller Rohteemengen der Sortimentsbereiche Schwarz-, Grin-, Krauter- und Friich-
tetee (Beuteltee, loser Tee) der Unternehmen der Unternehmensgruppe ALDI Nord (im Folgen-
den ALDI Nord). Aktionsartikel aus den genannten Sortimentsbereichen fallen ebenfalls in den
definierten Geltungsbereich.

Die Internationale Tee-Einkaufspolitik ist verbindlicher Handlungsrahmen fur die Unternehmen
der Unternehmensgruppe ALDI Nord (im Folgenden ALDI Nord) und unsere Geschaftspartner.
Sie ist Gegenstand laufender Fortschreibungen und konsequenter Uberpriifung.lhre Giiltigkeit
endet mit der Ver6ffentlichung einer aktuelleren Version unter aldi-nord.de.

Eine Zusammenarbeit erfolgt ausschliel3lich mit solchen Geschéftspartnern, die im
Einklang mit unserer internationalen Tee-Einkaufspolitik arbeiten.


http://aldi-nord.de

2. Hintergrund

Tee stellt eine der weltweit wichtigsten Handelswaren dar. Zu den Hauptanbauldndern gehoéren
China, Indien, Kenia und Sri Lanka. Vom Anbau bis zum fertigen Produkt sind viele Arbeits-
schritte notwendig. Dabei gilt es, Rohstoffqualitaten abzusichern und Verantwortung in der
Wertschopfungskette von Tee zu Ubernehmen. Weltweit arbeiten 200 Millionen Menschen' auf
Teeplantagen.

Mit der Implementierung von sozialen, 6kologischen und 6konomischen Nachhaltigkeitsstan-
dards stellt sich ALDI Nord gemeinsam mit weiteren Akteuren u.a. diesen Herausforderungen:
sozial
I Verbesserung der Arbeits- und Lebensbedingungen
I Reduktion der Landflucht in den Hauptanbauldndern
okologisch
I Bekdmpfung des Klimawandels und damit verbundener Folgen, wie etwa der Zunahme
von Durreperioden und Schadlingsbefall
I Verringerung des Einsatzes von Pestiziden und synthetischen Dingemitteln
I Sicherung von fir die Teeproduktion bendtigten Ressourcen, wie beispielsweise Wasser
okonomisch
I Zugang zu Finanzierungsmodellen und technischen Hilfs- und Betriebsmitteln

I Steigerung der Produktivitat
I Verringerung der Flachenkonkurrenz mit anderen Rohstoffen im Anbau
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3. Verantwortung

Der nachhaltige und schonende Umgang mit natdrlichen Ressourcen ist integraler Bestandteil
der Verantwortung von ALDI Nord. Als verantwortungsbewusster Einzelhandler nimmt

ALDI Nord international seinen Gestaltungseinfluss auf die Lieferkette u. a. tGber produktspezifi-
sche Einkaufspolitiken wahr. Mit der internationalen Tee-Einkaufspolitik unterstiitzen wir Mal3-
nahmen, die den nachhaltigen Teeanbau férdern und die Arbeitsbedingungen und Lebensum-
stdnde der am Teeanbau beteiligten Bauern, deren Familien und Arbeitskraften verbessern.

Unsere Ziele im Uberblick:
I. Férderung des nachhaltigen Teeanbaus
Il.  Unterstlitzung eines Teeprojekts in einem Anbauland

Ill. Sukzessive internationale Umstellung auf zertifizierte Rohwaren flir unsere
Eigenmarkenprodukte

IV. Transparenz und Rlckverfolgbarkeit

V. Transparente Kommunikation und Sensibilisierung der Anspruchsgruppen fiir die
Bedeutung von nachhaltig erzeugtem Tee



4. Ziele und Maldnahmen

ALDI Nord erarbeitet Ziele und Mal3nahmen zur nachhaltigen Beschaffung von Tee in enger
Abstimmung zwischen den Ressorts Corporate Responsibility, Einkauf und Qualitatswesen sowie
mit Geschaftspartnern und relevanten Anspruchsgruppen. Wir setzen uns daflr ein, in unserem
Sortiment nachhaltige Teeprodukte anzubieten. Aktuell haben wir uns die im Folgenden darge-
stellten Ziele gesetzt:

l. Forderung des nachhaltigen Teeanbaus

Zum Aufbau und zur Implementierung von sozialen, ékologischen und dkonomischen Standards
setzen wir uns im Rahmen international anerkannter Nachhaltigkeitsstandards (Rainforest
Alliance, Fairtrade, UTZ, UEBT#UTZ, Bio) gemeinsam mit unseren Geschaftspartnern fir
nachhaltige Verbesserungen im Teesektor ein. Zum Beispiel sind die Rainforest Alliance,
Fairtrade und UTZ Mitglieder der International Social and Environmental Accreditation and
Labelling Alliance (ISEAL) und tragen dazu bei, dass Nachhaltigkeitsziele und -standards im
Teesektor international gefordert, glaubwurdig vertreten und regelmalf3ig kontrolliert werden.

Il. Unterstitzung eines Teeprojekts in einem Anbauland

Wir werden zuktnftig den nachhaltigen Teeanbau durch Beteiligung an einem Projekt

in einem Anbauland férdern. Das Projekt wird auf mehrere Jahre zur Unterstlitzung von Pro-
duzenten in nachhaltiger Teeproduktion ausgelegt. Dadurch sollen u.a. die Produktivitat und
Qualitat gesteigert und ein verbesserter Umgang mit den Folgen des Klimawandels erzielt
werden.

lll. Sukzessive internationale Umstellung auf zertifizierte Rohwaren fiir unsere
Eigenmarkenprodukte

ALDI Nord betreibt Einzelhandel in neun européaischen Landern. Unser internationales Ziel
ist es, dass bis Ende 2018 mindestens 80 Prozent der Schwarz- und Grliinteemenge in dem
von uns definierten Geltungsbereich auf nachhaltig zertifizierte Rohware umgestellt werden,
sofern diese im jeweiligen Ursprung und in der jeweiligen Qualitat verflgbar ist. Hierbei ak-
zeptieren wir die Standards Rainforest Alliance, Fairtrade, UTZ und Bio.

DarUber hinaus ist es unser Ziel, dass der Anteil von zertifiziertem Krauter und Frichtetee in
dem von uns definierten Geltungsbereich weiter erhéht wird. Wir streben an, dass bis Ende
2018 30 Prozent und bis Ende 2020 40 Prozent der Krauter und Friichteteemenge — sofern
im jeweiligen Ursprung und in der jeweiligen Qualitat verfligbar — auf nachhaltig zertifizierte
Rohware umgestellt werden. Hierbei akzeptieren wir die Standards Rainforest Alliance,
Fairtrade, UTZ, UEBT/UTZ und Bio.
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IV. Transparenz und Riickverfolgbarkeit

Transparenz und Ruckverfolgbarkeit sind fir ALDI Nord

zwei wesentliche Kriterien fir die Beschaffung und —
Vermarktung von nachhaltigem Tee und teeshnlichen QATC
. . P \ ) ) .
Erzeugnissen. Der Einsatz von zertifiziertem Tee und P ——— [=] 1K _
. . . ebenstehenden QR-Code mit der
teedhnlichen Erzeugnissen nach den anerkannten giﬂ[sriﬁ‘h:oqijgwr;can"egaed%;‘f\-m\rnﬂdteﬁt _””D
ke ; : et ] e
Nachhaltigkeitsstandards von Rainforest Alliance, e
Fairtrade, UTZ, UEBT/UTZ und Bio trédgt dazu bei, ABC123456789012

die Rlckverfolgbarkeit und Transparenz in der Liefer
kette von Tee deutlich zu verbessern.

— )
Dartiber hinaus priifen wir die Méglichkeit, den ALDI OATC
: . \ f
Transparenz Code (ATC) auf Teeartikel bei ALDI Nord, B A
o . . . . Fir mehr Herkunftsinformationen bitte unten
die im Geltungsbereich der vorliegenden Einkaufspoli- g}gg;ﬁ;;%@;ogi;;grmgfﬁpm
tik liegen, auszuweiten. i
ALDI Fansparenz Code (ATC]
Beim ATC handelt es sich um einen QR-Code (siehe ABC123456789012
Abbildung rechts), der mit einem Smartphone oder [=] I _
am PC ganz einfach eingelesen werden kann. Nach
dem Einlesen erhalt der Nutzer online weitere Anga- [=] &

ben zum Produkt oder anschauliche Informationen zu
dessen Herstellung.

V. Transparente Kommunikation und Sensibilisierung der Anspruchsgruppen fiir die
Bedeutung von nachhaltig erzeugtem Tee

Eine positive Veranderung im Teeanbau kann nur durch gemeinsames Handeln aller
beteiligten Akteure gelingen.

ALDI Nord verpflichtet sich daher, Mitarbeiter, Kunden und Geschéftspartner tber Hinter
grinde und Ziele des nachhaltigen Teeanbaus umfassend zu informieren und sie fur die
Bedeutung des Themas zu sensibilisieren.

Das erreicht ALDI Nord beispielsweise uber:

I interne Rundschreiben, Infoflyer und die Integration dieser Tee-Einkaufspolitik
in das interne Ausbildungsprogramm

I das wochentliche Kundenmagazin ,ALDI aktuell” und Infobroschiren

I Webseiten, auf denen Verbraucher weitergehende Informationen zu den Themen
Nachhaltigkeit und Qualitat sowie Uber die international anerkannten Zertifizierungs-
standards im Teesektor erhalten

I die aktive Bewerbung von zertifizierten Teeartikeln aus nachhaltiger Produktion



5. Verantwortlichkeiten und Kontrollen

ALDI Nord verpflichtet sich zu regelmaRigen Uberpriifungen seiner Zielsetzung im Bereich

des nachhaltigen Teeeinkaufs und wird ggf. weiterfihrende Ziele und Mafinahmen formulieren.
Dazu stehen wir in stetigem Austausch mit externen Partnern wie Lieferanten, NGOs, Vertretern
aus der Wissenschaft und anderen Anspruchsgruppen.

FUr die Einkaufer bei ALDI Nord ist die vorliegende Internationale Tee-Einkaufspolitik mit
den darin formulierten Zielen bei der Durchfiihrung der Ausschreibungs- und Einkaufsprozesse
verbindlich.

ALDI Nord hat seine Lieferanten tUber den Inhalt und die Ziele der internationalen Tee-Einkaufs-
politik in Kenntnis gesetzt. Die Lieferanten von Tee und teeadhnlichen Produkten verpflichten
sich jeweils mit Auftragserteilung vertraglich zur Einhaltung dieser Vorgaben. ALDI Nord setzt
voraus, dass seine Lieferanten Richtlinien zur nachhaltigen Beschaffung von Tee und teeahn-
lichen Produkten entwickelt haben und ein Managementsystem zur kontinuierlichen Uber
prifung der Standards einrichten. ALDI Nord behélt sich vor, stichprobenartige Kontrollen der
Produktspezifikationen durch unabhangige Dritte bei seinen Lieferanten durchfihren zu lassen.

Bei der unternehmerischen Zielsetzung setzt ALDI Nord seit jeher auf eine enge und verlass-
liche Zusammenarbeit mit seinen Lieferanten. Wir teilen mit unseren Geschaftspartnern die
Verantwortung fur den Erhalt natlrlicher Ressourcen und arbeiten daher auch gemeinsam an
der Erflllung der in dieser Einkaufspolitik formulierten Ziele. ALDI Nord begrif3t es, wenn seine
Lieferanten individuelle Nachhaltigkeitsprojekte und -initiativen im Teeanbau férdern und zu den
von ihnen ergriffenen Malinahmen und aktuellen Entwicklungen informieren.

Die Geschéaftsleitungen und weitere Verantwortliche von ALDI Nord werden regelmaRig Uber
den aktuellen Stand der Umsetzung dieser Tee-Einkaufspolitik informiert.



6. Partner und Standards

FAIRTRADE

\, Besserer Anbau
Bessere Zukunft

Fairtrade

Produkte, die mit dem Fairtrade-Siegel gekennzeichnet sind, stammen aus
fairem Handel und erfillen strenge soziale, 6konomische und 6kologische
Aspekte. Das Ziel ist es, Bauern und Arbeiter in Entwicklungslandern in Afrika,
Asien und Lateinamerika zu férdern und ihre Position auf dem Weltmarkt
nachhaltig zu verbessern. Die Bauern erhalten einen festgelegten Mindest-
preis fur ihre Rohwaren. Mit der zusatzlichen Fairtrade-Pramie kdnnen
gemeinschaftliche Projekte, wie z.B. der Bau von Schulen, Brunnen oder
Krankenstationen, realisiert werden.

fairtrade-deutschland.de

Rainforest Alliance Certified™

Das Rainforest Alliance Certified™-Siegel steht fir Produkte aus umwelt-
freundlichem und sozial verantwortungsvollem Anbau. Das Siegel mit dem
grinen Frosch kennzeichnet u.a. Tee, Kaffee, Kakao und Bananen. Die Rohstoffe
stammen von Farmen, die den strengen, unabhangigen Standard des Sustain-
able Agriculture Network (Netzwerk fir nachhaltige Landwirtschaft) erflllen.
Aufgestellt wurde dieser zur Bewahrung wild lebender Tiere und Pflanzen,
zum Schutz von Béden und Gewassern und fir das Wohlergehen der Arbeiter,
ihrer Familien und der lokalen Gemeinden — flr bessere Lebensumstande.
rainforest-alliance.de

uTZ

UTZ ist ein Programm flr den nachhaltigen Anbau von Tee, Krautern, Kaffee,
Kakao und Haselnlssen und tragt zu besseren Zukunftsaussichten fir Bauern,
Arbeiter, deren Familien und der Erde bei. Bauern werden in effizienten und
umweltschonenden Anbaumethoden, gutem Farm-Management und sicheren,
gesunden Arbeitsbedingungen geschult. Dadurch erhalten sie die Moglichkeit,
ihre Produktivitat, Produktqualitat und Effizienz unter Achtung von Mensch
und Umwelt zu steigern und den Lebensstandard der Farmer zu verbessern.
utz.org

EU-Bio

Das EU-Bio-Logo kennzeichnet ausschlieRlich Lebensmittel, die nach den
strengen Vorgaben der Europaischen Union zu mindestens 95 Prozent aus
kontrolliert biologischem Anbau stammen. Bio-Produkte sind u. a. frei von
Gentechnik, kinstlichen Aromen oder Farbstoffen und dirfen nicht mit
synthetischen Pflanzenschutzmitteln behandelt werden. Die zertifizierten
Bio-Landbaubetriebe werden jahrlich von unabhangigen Gutachtern Uberprift.
bmel.de


https://www.fairtrade-deutschland.de
https://www.rainforest-alliance.org/lang/de
https://utz.org
http://bmel.de
http://bmel.de

UEBT/UTZ

Das UEBT/UTZ-Krauter und Frichteteeprogramm geht aus einer Kooperation
der gleichnamigen Organisationen hervor und setzt sich flr den nachhaltigen
Anbau von Krautertee ein. Ziele des Zertifizierungsprogramms sind u. a.

der Erhalt der biologischen Vielfalt, die Forderung der Produktivitdt und Qualitat,

ﬁﬁHEE%yggf* die Sicherstellung guter Arbeitsbedingungen und die Verbesserung der
Zukunftsaussichten fur die Farmer.

ethicalbiotrade.org

Be: Anba
Bgsﬁregz:ku;t Utz'org


http://ethicalbiotrade.org
http://utz.org
http://ethicalbiotrade.org
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