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VI Edicién del Observatorio de los frescos de ALDI en Espafa

Los productos frescos representan el 43% del
gasto anual en alimentacion de los espafoles

e Las frutas y verduras lideran el peso (63%) y gasto (35%) en frescos dentro de la
cesta de la compra, con unainversién media de 726 euros al afio

e La calidad-precio (72%), la calidad (50%) y el precio (49%) son los principales
factores que se tienen en cuenta al comprar producto fresco

e Gracias a una ofertade productos frescos de calidad, responsable y al precio mas
bajo posible, ALDI ha aumentado cerca de un 50% las ventas de frescos en los
altimos cuatro afios

Madrid, 7 de mayo de 2024-. Los productos frescos (frutas y verduras, carne, pescadoy
marisco, huevos, pany charcuteria) ya representan casi la mitad (43%) del gasto anual en
alimentacion de las familias espafiolas. Asi lo indica la sexta edicién del Observatorio de
Productos Frescos de ALDI en Espafia. Este dato supone que, en 2023, los
consumidores invirtieron 4 de cada 10 euros de su cesta de la compra en productos
de esta categoria.

Durante el afio pasado, los espafioles y espafiolas mantuvieron el peso de los productos
frescos en su compra anual, que ocuparon el 34,5% de las cestas. Una cifra que se
mantiene inalterable respecto a 2022 (34,4%). También se mantiene la frecuencia de
compra y el gasto semanal. Los hogares espafioles compraron frescos 187 veces de
promedioy cercade la mitad de las familias (42%) destinaron entre 30 y 50 euros a
esta categoria cada semana.

Los consumidores compranfrescosen el supermercado porlamejor relacion calidad-
precio

El consumidor espafiol es cada vez méas exigente y lo que mas valora es la buena
relacion calidad-precio en el supermercado.De hecho, la calidad de los frescos yaes
el quinto factor mas importanteala horade elegir en qué supermercado ir a hacer tu
compra semanal, por detras de la proximidad, el precio, las ofertas y promociones, y la
posibilidad de hacer una compra completa. Ademas, casitodaslas familias en Espafia (97%)
ya compran frescos en su supermercado habitual y 6 de cada 10 hogares lo hacen por su
mejor relacion calidad-precio.

En el momento de elegir el producto fresco que comprar, existen diferencias en funcion de
la frecuencia de compra del consumidor, es decir, del nUmero de ocasiones que compran
productos frescos. Aquellos que acuden diariamente a su supermercado a comprar
producto fresco, dan méas importancia a la calidad-precio, la calidad y el origen.
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Las frutas y verduras lideran el gasto y peso dentro de la cesta de frescos

En 2023, las frutas 'y verduras repiten como los frescos alos que mas presencia (63%)
y mas gasto (35%) se dedicaen la cestade la compra. Los hogares esparioles destinan
726 euros al afio de media en la compra de frutas, verduras y hortalizas. En comparacion,
los consumidores invierten el 27% de su presupuesto en carne frescacon un gasto de
hasta 557 euros anuales. Les siguen la charcuteria (312 euros), el pescado y marisco
frescos (291 euros), el pan fresco (128 euros) y los huevos (72 euros).

Afio tras afio, el precio también se mantiene relevante en la compra de frescos. 7 de cada
10 consumidores destaca la calidad- precio como el factor mas relevante para
comprar un producto frescos y cerca de la mitad de los consumidores (49%) tienen
en cuentael factor precio. En concreto, el precio aumenta 5 puntos porcentuales mas que
en 2022. Ademas, 9 de cada 10 esparfioles afirman que el precio es determinante para
lacomprade frescos. Por categorias, el pescadoy el marisco son los productos a los que
los espafioles perciben destinar mas dinero.

Méas preocupacion por el origen nacional, el cambio climatico y el desperdicio de
frescos

Los productos nacionalesy de temporadavan de lamano en lacomprade productos
frescos. Mas de 6 de cada 10 familias espafiolas consideran la proximidad de los frescos
un factor determinante en la decision de compra. Los datos muestran que el 77% de las
personas que optan por frescos de origen nacional, priorizaque sean de temporada.
En total, casi todos los hogares en Espafia consumen frescos de temporada y declaran
hacerlo porque su sabor (57%) y su relacién calidad-precio (49%) son mejores, y porque son
mas sostenibles (34%).

Los hogares se interesan por la sostenibilidad de los productos frescos, sobre todo cuando
se compra con mas frecuencia. Existe una preocupacién generalizada por el cambio
climatico que ha llevado a 1 de cada 3 espafioles a modificar su compra. Estos
consumidores priorizan la compra de temporada (56%) y a granel o con menos plastico en
los envases (51%). Asimismo, el desperdicio de alimentos frescos ya es considerado
como un problemareal para 7 de cada 10 espafioles.

ALDI vendi6 un 6% mas de productos frescos en 2023

ALDI ofrece cerca de 500 productos frescos en sus lineales, de los cuales un 40%
corresponde a frutas y verduras. En 2023, la compafiia vendié un 6% mas de frescos
gracias al esfuerzo por trasladar mejoras de precio al consumidor final. De hecho. La
compafiaa dia de hoy es el supermercado con la fruta y verdura mas barata. Ademas, en
los ultimos cuatro afios, lacadenade supermercados haaumentado cercade un 50%
las ventas de estos productos.

Los frescos son una categoria estratégica para la compafiia y ejemplifican su
responsabilidad por asegurar productos de calidad al precio mas bajo posible siempre,
manteniendo intacto su respeto por la cadena de valor. Por ello, ALDI trabaja con mas de
400 proveedores nacionales.
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Conellosrevisay negociamensualmentelos precios de acuerdo a las circunstancias
del mercado. Esto permite realizar ofertas competitivas respetando siempre la cadena de
valor.

La compra de grandes volumenes de producto con meses de anticipacion también garantiza
unos altos niveles de calidad a precios bajos, asegurando la responsabilidad contodos los
eslabones de la cadena y garantizado la salida de producto al productor. Este 2024, ALDI
preveé adquirir cercade 40.000 toneladas de fruta a proveedores espafioles. En total,
mas del 65% de la frutay mas del 85% de la verduraen ALDI Espafia son de origen
nacional.

El Observatorio de Frescos de ALDI 2024

La sexta ediciéon del Observatorio de frescos de ALDI realiza una radiografia sobre el consumo de alimentos
frescos en Espafia durante 2023, con especial foco en las tendencias de consumo y gasto para esta
categoria. Asimismo, el estudio profundiza en otros aspectos relevantes para el consumidor espafiol, como
el precio, la sostenibilidad, el origen nacional, la trazabilidad y la temporalidad de los productos frescos.
Todos los datos y conclusiones de este analisis proceden de un estudio realizado por ALDI, con el soporte
de Kantar Worldpanel, y una encuesta cuantitativa realizada por un panel externo a 3.254 personas. El
Observatorio de frescos de ALDI se enmarca en el compromiso de la compafiia con la categoria de frescos
a través de su marca propia y bajo la que se ofrece un surtido de cerca de 500 productos al precio mas bajo
posible.

Sobre ALDI

ALDI es una de las principales cadenas de supermercados de Espafia, con un modelo de negocio basado
en el descuento. La entrada de ALDI en el mercado espafiol se produjo en 2002 y actualmente cuenta con
mas de 430 tiendas y mas de 7.200 empleados. ALDI orienta su actividad en ofrecer productos de alta
calidad al mejor precio, que obtiene comprando a los mejores proveedores locales, estatales e
internacionales y mediante sus marcas propias, que representan el 86% de su surtido y cuyos estandares
permiten mantener la mejor relacion calidad — precio en sus productos.

El grupo de empresas ALDI Nord es una de las cadenas de alimentacion mas importantes del mundo. El
discounter centra todos sus esfuerzos en ofrecer productos basicos de calidad al mejor precio a clientes de
ocho paises europeos. La clave del éxito continuado de ALDI Nord Group son sus mas de 91.000
trabajadores y trabajadoras de Bélgica, Francia, Alemania, Luxemburgo, Paises Bajos, Polonia, Portugal y
Espafia.

Para mas informaciéon: www.aldi.es
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