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La relacion calidad-precio de ALDI, entre los
atributos mejor valorados por los consumidores

e La proximidad de sus tiendas (25%) y sus precios bajos (22%) son también
otros de los atributos mejor percibidos en ALDI, segln Kantar Insights

o ALDI mantiene los precios bajos gracias a una oferta basada en la marca
propia (9 de cada 10 productos) y el origen nacional de exigente calidad

e En 2024, ALDI se situa entre las dos primeras cadenas de supermercados
gue los consumidores perciben con los precios mas bajos, seglin Kantar
Insights

Sant Cugat del Vallés, 4 de abril de 2024-. La buena relaciéon calidad-precio se
consolidacomo uno de los atributos de ALDI mejor percibidos por los consumidores,
segun datos de Kantar Insights. En concreto, cerca de 1 de cada 4 consumidores en
Espafia (23%) valora muy positivamente el equilibrio entre calidad y precio de los productos
de ALDI, junto con la proximidad de sus tiendas (25%) y sus precios bajos (22%).

La compafiia trabaja para mantener un estandar de calidad exigente manteniendo
precios econdmicos y siempre respetando la cadena de valor. Por ello, mantiene
relaciones a largo plazo y de confianza con sus proveedores y garantiza ahorros para los
hogares que optan por una opciéon de compra completa, sencillay econémica, basada
en productos de marca propia y en un 80% de origen nacional.

Como resultado de este compromiso, ALDI ha actuado como dique de contencién ante
la subida de precios generalizada en el mercado, conteniendo el incremento de
precios por debajo del promedio de la distribucidon durante el Gltimo afio. Segun datos
internos, a cierre de 2023, ALDI se situé mas de un 2% por debajo del incremento del 7,1%
registrado en el sector.

Este esfuerzo también se refleja en la confianza del consumidor: en 2024, ALDI se sitda
entre las dos primeras cadenas de supermercados que los consumidores perciben
con los precios mas bajos en Espafa, segin Kantar Insights. La compafia ha fidelizado
a un consumidor muy preocupado por el precio, la calidad y el origen nacional: en los
altimos tres afios, ALDI ha incrementado en un 29% el nimero de clientes y ya son
mas de 7 millones los que confian en sus supermercados, seguin Kantar Worldpanel.

La marca propiay el origen nacional, garantia de la mejor relacion calidad-precio

Segun se desprende de la tercera edicién del Estudio sobre la Marca Propia en Espafia, en
2023 el consumo de productos de marca propia crecid6 mas de 3 puntos porcentuales,
situandose en el 53,5%. En este contexto, Kantar Worldpanel sefiala que ALDI ha
contribuido un 10,3% al crecimiento en volumen de la marca propia durante los


https://www.aldi.es/content/dam/aldi/spain/corporate/prensa/notas-de-prensa/20-06-2023-aldi-estudio-marca-propia-2023-v2.pdf.res/1687256397191/20-06-2023-aldi-estudio-marca-propia-2023-v2.pdf
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altimos tres afios, animando a los consumidores a probar una oferta distinta a la que
conocian.

El precio méas bajo de los productos de marca propia es el principal motivo que explica este
aumento, segun el 66% de los consumidores. La mitad de las familias espafiolas también
declara haber incrementado su consumo gracias a la buena relacién calidad-precio
que ofrecen.

Ademas, en relacion al origen de los productos de marca propia, 7 de cada 10 espafioles
declara priorizar la compra de productos de marca propia si proceden de proveedores
nacionales.

Sobre ALDI

ALDI es una de las principales cadenas de supermercados de Espafia, con un modelo de negocio basado
en el descuento. La entrada de ALDI en el mercado espafiol se produjo en 2002 y actualmente cuenta con
mas de 430 tiendas y mas de 7.200 empleados. ALDI orienta su actividad en ofrecer productos de alta
calidad al mejor precio, que obtiene comprando a los mejores proveedores locales, estatales e
internacionales y mediante sus marcas propias, que representan el 86% de su surtido y cuyos estandares
permiten mantener la mejor relacion calidad — precio en sus productos.

El grupo de empresas ALDI Nord es una de las cadenas de alimentacion mas importantes del mundo. El
discounter centra todos sus esfuerzos en ofrecer productos basicos de calidad al mejor precio a clientes de
ocho paises europeos. La clave del éxito continuado de ALDI Nord Group son sus mas de 91.000
colaboradores y colaboradoras de Bélgica, Francia, Alemania, Luxemburgo, Paises Bajos, Polonia, Portugal
y Espafia.

Para mas informacion: www.aldi.es
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